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ّمــةالمقد  

ّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّأحدّالمؤشراتّالإحصائيةّالتيّتشك لّ مدخلاّمهمااّفيّالتخطيطّوالبحوثّفيّياد 
مختلفّالمجالات،ّوتحرصّمراكزّالإحصاءّوالإداراتّالإحصائيةّفيّمختلفّدولّالاالمّعلىّتركيبّهذهّالأرقام،ّالتيّ
ّوتشك لّالأرقامّالمحتسبةّسلسلةّ ّالقطاعّالاائلي، ّسلةّمنّالسلعّوالخدماتّالتيّيستهلكها تاتمدّعلىّأساار

 الذيّيطرأّعلىّتكاليفّالمايشةّعبرّالزمن.ّزمنيةّلقياسّالتغي ر

ّ ّالإحصاء ّمركز ّدأب ّالمنطلق، ّهذا ّونفشرّّ–من ّمنتظمة ّبصورة ّوالخدمات ّالسلع ّتلك ّأساار ّعلىّجمع ّظبي أبو
ّالمجال.ّوقدّطو رّقسمّالدخلّوالأساارّفيّ ّفيّهذا ّالمنهجياتّالماتمدةّدولياا المؤشراتّالمستخلصةّمنها،ّمت بااا

وّظبيّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّبحيثّيُحسبّحسبّمستوياتّرفاهّالأسرةّوحسبّنفوعّأب-مركزّالإحصاءّ
مّالمجتمعّإلىّخمسّشرائحّتمث لّخمسةّمستوياتّمايشية،ّ الأسرة.ّفبالنسبةّإلىّمستوىّرفاهّالأسرة،ّفقدّقُس 

 ّ.وذلكّبالاعتمادّعلىّمتوسطّالإنففا ّالسنويّللفرد

متّأسرّالمجتمعّإلىّثلثةّأنفواع،ّكماّوردتّفيّمسحّإنففا ّالأسرةّودخلهاّأماّبالنسبةّإلىّنفوعّالأسرة،ّف قدّقُس 
ّ:ّالأسرّالمواطنةّوالأسرّغيرّالمواطنةّوالأسرّالجماعية.1007

ّبيانفاتّمسحّإنففا ّالأسرةّ ّالمستهلكّمنّواقع ّالقياسيّلأساار ّالرقم ّالداخلةّفيّسل ة ّالبنود ّاختيرتّعي نة وقد
ّ ّبحيثّتمث 1007ّودخلها ّفلقدّ، ّالأساار ّمنها ّالتيّتجمع ّالمصادر ّإلىّعي نة ّبالنسبة ّأما ّجمياها، ّمناطقّالإمارة ل

روعيّعندّاختيارهاّأنّتكونّمصادرّتمثيلية،ّأيّأنفهاّتمث لّنفقطةّشراءّلشريحةّكبيرةّمنّالمستهلكينّفيّإمارةّأبوّ
 ظبي،ّمعّالأخذّفيّالاعتبارّالتوزيعّالجغرافيّللمصادرّداخلّالإمارة.
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 ص التنفيذيالملخ  
 
بأساسّعام1025ّّّالأولالربعّوّمارسالمستهلكّلشهرّّساارلنتائجّحسابّالرقمّالقياسيّلأّمّهذاّالتقريرّتحليلاّيقدّ 

والتضخمّّونفوعهاّالأسرةالمستهلكّحسبّمستوىّرفاهّّساارنفتائجّحسابّالرقمّالقياسيّلأإلىّّضافةبالإّ،2007

ّاّأهمّالنتائجّفهي:أمّ،1025ّالثانفيالمتوقعّللربعّ

 منّعامّّبالربعّالرابعمقارنفةّّ%2.1بنسبة1025ّّمنّعامّّالربعّالأولالمستهلكّفيّّساارالرقمّالقياسيّلأّارتفع

1021. 

 ّّارتفع ّالمستهلكّفيّشهر ّالقياسيّلأساار 1025ّّّمارسالرقم ّالقياسيّلشهرّّ%0.8بنسبة ّبالرقم مقارنفة

 .1025ّفبراير

 ّيتوقعّأنّيرتفعّمتوسطّالرق ّالمستهلكّخللّالربع ّّالثانفيمّالقياسيّلأساار ّنفسبتها1025ّّلاام ّمقد رة بزيادة

ّ.1025عامّمنّّالأولعنّالربع2.3%ّّ

ّ
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 (100=2007) 5102 ما سالمستهلك لشهر  ساا لرقم القياسي لأا
 

 5100 للربع الرابعالقياسي  بالرقم 5102 للربع الأولمقا نة الرقم القياسي : أولا 
 

ّ.ّوقدّجاءّهذا%1.4بنسبة1021ّّّالربعّالرابعمقارنفةّبأساارهاّفي1025ّّّالأولفيّالربعّماد لّأساارّالمستهلكّّارتفع

ّ.هاكمحص لةّللتغي راتّ)الارتفاعاتّوالانفخفاضات(ّالتيّطرأتّعلىّأساارّسلعّسلةّالمستهلكّوخدماتالارتفاعّ

ّ ّالمجموعاتّالتيّارتفاتّأساارها ّأهم ّاأما ّالاامخلل ّالأو لّمنّهذا 1025ّّّلربع ّمنّالاامّمقارنفة ّالرابع ّالربع مع

1021ّّالماضيّ ّبنسبةالاخرىّالوقودّوأنفواعّوالغاز،ّوالكهرباء،ّوالمياه،ّالسكن،"فكانفتّمجموعة ّومجموعة0.0%ّّ" ،

  .%1.3بنسبةّّ"للبيوتّالاعتياديةّالصيانفةّواعمالّالمنزليةّوالماداتّالتجهيزات"

 5102 فبرايرالقياسي لشهر  بالرقم 5102 ما سلرقم القياسي لشهر مقا نة اثانيا: 
 

.ّ%0.8بنسبة1025ّّّفبرايرهاّفيّشهرّأساارمقارنفةّب1025ّمنّعامّّمارسالمستهلكّفيّشهرّّأساارّماد لّارتفع

ّهذا ّجاء ّعلىّّالارتفاعّوقد ّالتيّطرأت ّوالانفخفاضات( ّ)الارتفاعات ّللتغي رات ّالمستّأسااركمحص لة ّسلة هلكّسلع

1025ّّفبرايرمقارنفةّبأساارهاّفيّشهر1025ّّمنّعامّّمارسشهرّخللّّهاوخدمات

  الأسرةالمستهلك حسب مستوى  فاه  ساا  قام القياسية لأالأ :اا ثالث

 فبرايرالرقم القياسي لشهر ب 5102 ما سلشهر حسب مستوى الرفاه الرقم القياسي مقا نة 
5102 

ّ
ّفبرايـرالمسـتهلكّفـيّشـهرّّأسـاارمقارنفـةّب1025ّّمـارسالمستهلكّخللّشـهرّّأساارعلىّّحدثالذيّّالارتفاعأماّ

"الـدنفيا"ّّالرفـاهّةفـيّشـريحسـرّإلـىّارتفـاعّماـد لاتّأسـاارّالمسـتهلكّلأرّفقـدّأث ـّ%0.8هّتنفسبّتبلغّذيالّ،1025

،ّفـيّ%0.7بنسـبةّّ"ّالمتوسـطةّ"كماّارتفاتّأساارّالمستهلكّلشريحةّالأسـرّذاتّمسـتوىّالرفـاهّّ،%0.8بنسبةّ

ّ.ّّ%0.8"ّبنسبةّالالياالأسرّذاتّمستوىّالرفاهّ"ّةارتفاتّأساارّالمستهلكّلشريححينّ
 

 الأسرةالمستهلك حسب نوع  ساا القياسية لأ الأ قام :اا  ابا
 

الرقم القياسي لشهر ب 5102 ما سلشهر  الأسرةحسب نوع الرقم القياسي متوسط مقا نة 
 5102 فبراير

ّ
ّ،1025ّفبرايـرالمستهلكّلشـهرّّأساارمقارنفةّب1025ّّمارسالمستهلكّخللّشهرّّأساارىّعلّحدثالذيّّالارتفاعأماّ

وغيـرّّ%0.7بنسـبةّّالمواطنـةّالأسـرّةالمسـتهلكّفـيّشـريح أسـاارّأدىّالـىّارتفـاعفقـدّّ%0.8ّتهنفسبّتبلغّالذي

ّ.1025ّّّيرفبراشهرّبمقارنفة1025ّّّمارسخللّشهرّّ%0.8والجماعيةّبنسبةّّ%0.0ّتهنفسبّبارتفاعالمواطنةّ
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 النطاق الجغرافيلأساا  المستهلك حسب  الرقم القياسي اا:خامس
 

نسبة مساهمة الأقاليم الجغرافية في ماـدل الييـا ة فـي ارمـا ة خـرل الربـع الأول مـ   ـام 
 5100مقا نة بالربع الرابع م   ام  5102

 
بنسـبة1021ّّبـالربعّالرابـعّمـنّعـامّمقارنفـة1025ّّخللّالربـعّالأولّلقدّجاءّارتفاعّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّ

.ّحيـثّسـاهمّظبي،ّالاين،ّوالمنطقـةّالغربيـةّأبوّأقاليمكنتيجةّلارتفاعّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفي2.1%ّّ

بـالربعّالرابـعّمـنّمقارنفة1025ّّّمنّعامّالربعّالاولمنّمجملّالارتفاعّالذيّتحققّخللّّ%00.7إقليمّأبوّظبيّبنسبةّ

مـنّمجمـلّالارتفـاعّالـذيّّ%8.0وإقلـيمّالمنطقـةّالغربيـةّبنسـبةّّ%11.3،ّكماّساهمّإقليمّالاينّبنسـبة1021ّعامّ

ّ.حصلّخللّالفترةّالمذكورة

 
 :يأبو ظب إقليم -الرقم القياسي لأساا  المستهلك  .0

 الرابعّبالربعّمقارنفةّّ%2.1بنسبة1025ّّمنّعامّالربعّالأولّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفيّّارتفع

 ّ.1021منّعامّ

 ّّارتفع ّالمستهلكّفيّشهر مقارنفةّبالرقمّالقياسيّّ%0.0بنسبة1025ّّّمارسالرقمّالقياسيّلأساار

ّّ .1025ّفبرايرلشهرّ

 الاي  إقليمالرقم القياسي لأساا  المستهلك  .5

 الرابعّّبالربعمقارنفةّّ%2.5بنسبة1025ّّمنّعامّالربعّالأولّّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفيّارتفع

 .1021منّعامّ

 ّّارتفع ّالمستهلكّفيّشهر مقارنفةّبالرقمّالقياسيّّ%0.7بنسبة1025ّّّمارسالرقمّالقياسيّلأساار

 .1025ّفبرايرلشهرّ

 المنطقة الغربية إقليمالرقم القياسي لأساا  المستهلك  .3

 ّبالربعّالرابعةّمقارنف %2.8بنسبة1025ّّمنّعامّالربعّالأولّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفيّّارتفع

 .1021منّعامّ

 مقارنفـةّبـالرقمّالقياسـيّّ%0.8بنسـبة1025ّّّمـارسالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفيّشهرّّارتفع
 ّّ.1025ّفبرايرلشهرّ

 

 ارصدا  المقبل: 
.ّللمزيــدّمــن1025ّّمــايومــنّّالخــامسّعشــرفــي1025ّّّابريــلالمســتهلكّلشــهرّّســاارسيصــدرّالــرقمّالقياســيّلأ

 www.scad.ae :أبوّظبيّ–ىّزيارةّالموقعّالإلكترونفيّلمركزّالإحصاءّالمالومات،ّيرج
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 منهجية الرقم القياسي لأساا  المستهلك
 

 مقد مة

أبوّظبيّفيّإمارةّأبوّظبيّالجهةّالرسميةّالمسؤولةّعنّحسابّتقديراتّالرقمّالقياسـيّلأسـاارّ-يُاد ّمركزّالإحصاءّ

وإصدارهاّفيّالإمارة.ّوقدّحد ثّالمركزّسنةّالأسـاسّللـرقمّالقياسـيّلأسـاارّالمسـتهلكّباعتمـادّسـنةّّالمستهلك

كأساسّلأساارّوالأوزان.ّالأوزانّالمستخدمةّفيّالرقمّالقياسيّالجديدّحُسبتّمنّخللّنفتـائجّمسـحّإنففـا 1007ّّ

ّ.2007ّّ،ّالذيّنفُف ذّفيّإمارةّأبوّظبيّخللّالفترة2007ّالأسرةّودخلهاّ
إنّالمنهجيةّالتيّاستخدمتّفيّحسابّالرقمّالقياسيّتتسقّمـعّأفضـلّالممارسـاتّوالتوصـياتّالدوليـةّفـيّهـذاّ

ّالمجال.

 
 الرقم القياسي لأساا  المستهلك؟ ما هو

الرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّهوّعبارةّعنّأداةّلقياسّماد لّالتغي رّفـيّأسـاارّمجموعـةّمـنّالسـلعّوالخـدماتّ

زمنيتين،ّوتسم ىّالفترةّالتيّنفنسبّإليهـاّالأسـاارّ"فتـرةّالأسـاس"ّوالفتـرةّالتـيّنفقـارنّأسـاارهاّ"فتـرةّبينّفترتينّ

ّالمقارنفة".

ّّ
 الرقم القياسي لأساا  المستهلك؟ أهمي ة

يقد مّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّتقديراتّشهريةّحولّنفسبّالتغي رّفيّسلةّأساارّالمستهلكينّفيّإمارةّأبـوّ

ّالاستخداماتّالمهم ةّللرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّنفذكرّماّيلي:ّظبي،ّومن

 ّيستخدمّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّكمؤشـرّاقتصـاديّمهـمّلحسـابّماـد لاتّالتضـخم.ّوياـد ّماـد ل
للكثيرّمنّالمؤسسـاتّالاقتصـاديةّيؤخـذّفـيّالاعتبـارّعنـدّصـياغةّالسياسـاتّالنقديـةّ مهمااّ التضخمّمدخلاّ

ّقتصادية.والخططّالا

 ّيُاد لّسل مّالرواتبّوالأجورّمنّقبلّالجهاتّالدوليةّوالشركاتّالكبـرىّومـنّقبـلّباـحّالحكومـاتّبنـاءاّعلـى

ّالتغي رّفيّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلك.

 .كماّيستخدمّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّكمثبطّفيّإعدادّالحساباتّالقوميةّبالأساارّالثابتة 

ّ

 ياسي لأساا  المستهلكث الرقم القتحدي

يُحد ثّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّبشكلّدوريّكلمـاّتـوافرتّالبيانفـاتّاللزمـةّلامليـةّالتحـديث،ّوعـادةّيُحـد ثّ
كـلّخمـسّسـنواتّ الرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّبادّصدورّنفتائجّمسحّإنففا ّالأسـرةّودخلهـاّالـذيّينف ـذّدوريـااّ

ةّالتحـديثّفـيّأوزانّسـلعّوخـدماتّسـلةّالـرقمّالقياسـيّلأسـاارّّعلىّالأكثرّفيّماظمّدولّالاـالم. وتكمـنّأهمي ـ

ّالمستهلكّفيّأنّهذهّالأوزانّيجبّأنّتمث لّقدرّالمستطاعّالنمطّالاستهلكيّالحاليّلأسرة.

ّ
1007ّ،ّحيـثّأصـبحتّسـنة2008ّوقدّكانّآخرّتحديثّللرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفيّإمارةّأبوّظبيّفيّعـامّ

الأســاسّالجديــدةّللـرقمّالقياســيّمــنّحيــثّالأوزانّوالأســاار.ّوالنقـاطّالتاليــةّتوض ــحّالتفاصــيلّالدقيقــةّّهـيّســنة

ّلمنهجيةّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّفيّإمارةّأبوّظبي:
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ّ
 . تركيب الرقم القياسي لأساا  المستهلك0

WPيُحسبّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّحسبّالصيغةّالرياضيةّللسبيرّ
PCPI i

i

i
L 0

0

1 ّّ

تجُمــعّأســاارّســلعّســلةّالــرقمّالقياســيّوخــدماتهاّلأســاارّالمســتهلكّبشــكلّدوريّشــهرياا،ّباســتثناءّمجموعــةّ

الخضـراواتّوالفواكـهّواللحــومّوالأسـمادّوالــدجا ّفتجمـعّبشــكلّأسـبوعيّوذلـكّللتغي ــرّالمسـتمرّالــذيّيطـرأّعلــىّ
أساارّرسومّالتاليمّتجُمـعّبشـكلّنفصـفّأساارهتجُمعّأساارها،ّكماّأنّإيجاراتّالمساكنّ اّبشكلّربعّسنويّوأخيرااّ

 سنوي.ّ

ّ
علىّمستوىّامارةّأبوّظبي.ّوتتكو نّسلةّالرقمّالقياسيّالحـالي1007ّّيُحسبّالرقمّالقياسيّالحاليّبأساسّعامّ

جديـدّكمـاّتضـم نّالـرقمّالقياسـيّالّسـلاةّوخدمـة.700ّسلاةّوخدمة،ّبينماّتتكـو نّسـلةّالمسـتهلكّمـن331ّّمنّ

احتسابّالرقمّالقياسيّللمساكنّالمشغولةّمنّأصحابها،ّوذلكّبإضافةّوزنّهذاّالبندّإلىّوزنّالمساكنّالمسـتأجرةّ

ّوحسابّرقمّقياسيّواحدّللإيجاراتّيتضم نّالمساكنّالمستأجرةّوالمساكنّالمشغولةّمنّأصحابها.ّ
ّ

متوسطّسارّالسلاةّعلىّمستوىّالمجموعةّالابتدائيةّ)المجموعـةّالابتدائيـةّهـيّأدنفـىّمسـتوىّللسـلاةّيُحسبّ

يتوافرّلـهّوزن(ّباسـتخدامّالوسـطّالهندسـي.ّأمـاّالمنسـوبّالسـاريّوالـوزنّالجديـد،ّفيُحسـبّالمنسـوبّالسـاريّ

المنسـوبّالسـاريّبـوزنّّبقسمةّسارّالمقارنفةّعلىّسارّالأسـاس،ّوللحصـولّعلـىّالـوزنّالجديـدّللسـلاةّيُضـرب

ّالأساسّللسلاة.

ّ
لحسابّالرقمّالقياسيّعلىّمستوىّالمجموعاتّالفرعية،ّيُجمعّالوزنّالجديدّللسلعّوالخدماتّجمياهاّالتيّتنتمـيّ

إلىّالمجموعـةّالفرعيـةّومـنّثـمّيُقسـمّالـوزنّالجديـدّللمجموعـةّالفرعيـةّعلـىّوزنّالأسـاسّللمجموعـةّنففسـها.ّ

للرقمّالقياسيّالاام.اليُحسبّوبالأسلوبّنففسهّ ّرقمّالقياسيّللمجموعاتّالرئيسةّوأخيرااّ

ّ
 . الأوزان5

رّالسـاريّلسـلعّسـلةّالـرقمّالقياسـيّ إنّالرقمّالقياسيّلأسـاارّالمسـتهلكّهـوّعبـارةّعـنّمتوسـطّمـرج حّللتغي ـ
مجموعّإنففـا ّ(ّبقسمةّ)Cوخدماتها.ّإنّوزنّالسلاة/الخدمةّياكسّالأهمي ةّالنسبيةّللسلاة.ّويُحسبّوزنّالسلاةّ)

ّعلىّ)مجموعّإنففا ّالأسرّجمياهاّعلىّالسلعّوالخدماتّكافة(.Cّ)الأسرّجمياهاّعلىّالسلاةّ

ّ
النســـبيةّللســـلعّوالخـــدمات.1ّّحُســـبتّالأهميـــات1007/1008ّمـــنّخـــللّنفتـــائجّمســـحّإنففـــا ّالأســـرةّودخلهـــاّ

ةّسـلعّالـرقمّالقياسـيّلأسـاارّأوّتسـاويهاّأُدرجـتّضـمنّسـلّ%0.001السلاة/الخدمةّالتيّتكونّأهمي تهاّأكبرّمنّ

المستهلكّوخدماته.ّأماّالسلعّالتيّكانفتّأهمي تهاّأقلّمنّذلكّفقدّوُز عتّأوزانفهاّعلىّباقيّالسلعّضمنّالمجموعـةّ

ّنففسهاّبأسلوبّالتناسبّمعّالحجم.
 

ّ

                                                           
ميعها على السلع على هذه السلعة مقسوماً على إنفاق الأسر جالأهميةّ النسبية للسلعة أو وزن السلعة هو عبارة عن مجموع إنفاق الأسر جميعها  1

 .والخدمات جميعها
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 . سلة الرقم القياسي وسلة المستهلك3

سـلاةّوخدمـة،331ّّلـرقمّالقياسـي،ّالتـيّبلـدّعـددهاّبادّعمليةّحسابّالأوزانّوتحديدّالسلعّوالخدماتّالممث لةّلّ

حُد دتّسلةّالمستهلك،ّحيثّتحد دّلكلّسلاةّضمنّسـلةّالـرقمّالقياسـيّسـلاة/خدمةّأوّأكثـرّلتكـونّممث لـةّلهـا،ّ

ّسلاةّوخدمة.700ّوعليهّفإنّسلةّالمستهلكّتكونّأكبرّمنّسلةّالرقمّالقياسي،ّوقدّبلدّحجمّسلةّالمستهلكّ

 

 خدم لمجمو ات ارنفاق في الرقم القياسي لأساا  المستهلك . التصنيف المست0

 Classification of Individual Consumptionالتصــنيفّالمســتخدمّفــيّالــرقمّالقياســيّلأســاارّالمســتهلكّهــوّ

according to Purpose (COICOP)ّّأيّ"تصـنيفّالاسـتهلدّالفـرديّحسـبّالغـرو"ّوهـوّتصـنيفّصـادرّعـنّالأمـم
مجموعـة21ّّالإحصائية.ّوصُن فتّسلةّسلعّالرقمّالقياسيّوخدماتـهّبنـاءاّعلـىّهـذاّالتصـنيفّإلـىّّالمتحدةّلأغراو

حـدود.ّوالجـدولّالتـالي3ّّمجموعـةّفرعيـةّعلـىّمسـتوى03ّّمجموعةّفرعيةّعلىّمستوىّحد ين،ّو31ّرئيسةّوإلىّ

ّيبي نّالمجموعاتّالرئيسةّ)علىّمستوىّحد ّواحد(ّوأوزانفها:

 قم مجمو ة 
مو ات السلع والخدماتمج النفاق  الوزن 

 100.00 الرقمّالاــــــام  
 16.1 الأغذيةّوالمشروباتّ 01

 0.3 المشروباتّالروحيةّوالتبد 02

 9.8 الملبسّوالأحذية 03

 37.9 السكنّوالمياهّوالكهرباءّوالغازّوأنفواعّالوقودّالأخرى 04

عتياديةّللبيوتالتجهيزاتّوالماداتّالمنزليةّوأعمالّالصيانفةّالا 05  4.8 

 0.8 الصحة 06

 9.7 النقل 07

 7.7 الاتصالات 08

 2.4 الترويحّوالثقافة 09

 2.6 التاليم 10

 3.4 المطاعمّوالفناد  11

 4.6 سلعّوخدماتّمتنو عة 12
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 . المصطلحات الخاصة بالرقم القياسي لأساا  المستهلك2

 المصطلح المرا ف الوصف
نفهّالقيمةّالبديلةّللوحدةّمنّالسلاةّاوّالخدمة.ّايّالقيمةّيارفّالسارّبا

السوقيةّللسلاةّاوّالخدمة،ّوهذهّالقيمةّتتكونّمنّتبادلّالسلعّ
والخدماتّفيّالاسوا ّالتجاريةّوياادلهاّمدىّاستفادةّالمستهلكّمنّتلكّ

 السلعّوالخدمات.

Priceّ  السار

لىّأساارّالسلعّهوّمؤشرّإحصائيّيقيسّمقدارّالتغيراتّالتيّتطرأّع
والخدماتّوإيجاراتّالوحداتّالسكنيةّالتيّتدخلّضمنّسلةّالإنففا ّ

الاستهلكيّلأسرّفيّفترةّزمنيةّتسمىّفترةّالمقارنفةّمنسوباّالىّفترةّ
ّأخرىّتسمىّفترةّالاساس.

Consumer 
Price Index 

(CPI)ّ

الرقمّالقياسيّ
 لأساارّالمستهلك

أساارّالمستهلك،ّويتمّحسابّهذاّهوّمادلّالارتفاعّالاامّالمتوقعّفيّ
التضخمّبالاعتمادّعلىّسلسلةّزمنيةّلبيانفاتّالأرقامّالقياسيةّودراسةّ

حركةّأساارهاّعلىّمستوىّالمجموعاتّالرئيسيةّوالفرعيةّالمكونفةّلسلةّ
الرقمّالقياسيّمعّالاخذّباينّالاعتبارّمتغيرّالموسمية.ّومنّالجديرّبالذكرّ

تقديراتّإحصائية،ّمارضةّللزيادةّاوّّأنّنفسبّالتضخمّالمتوقاةّتظل
ّالنقصانّتبااّلمتغيراتّأساارّالسو ّغيرّالمتوقاة.

ّ

Expected 
Inflationّ

 التضخمّالمتوقع

هيّالاهميةّالنسبيةّالسلاةّأوّالخدمةّداخلّسلةّالمستهلكّوالذيّيابرّ
ّعنّأهميتهاّمقارنفةّبجميعّالسلعّوالخدماتّداخلّسلةّالرقمّالقياسي. Weight هميةّالنسبيةالأ 

هيّمنافذّبيعّالسلعّوالخدماتّكالمحلتّالتجاريةّوالسوبرّماركتّ
 المصدر Outlet والمستودعات....ّإلخ

هيّالمدةّالزمنيةّالماتمدةّلتكرارّعمليةّمسحّالمجموعاتّالمختلفةّلكلّ
 Periods of سلةّوقدّتكونّأسبوعيةّاوّشهريةّأوّرباية.ّ

Collection 
 دوريةّالمسح

 
 التصنيف المستخدم لشرائح مستوى  فاه الأسرة في الرقم القياسي لأساا  المستهلك. 6

متّالأسرّإلىّخمسّشرائحّبالاعتمادّعلـىّمتوسـطّإنففـا ّالفـردّفـيّعـامّ وهـوّالاـام1007ّّوفقّهذاّالتصنيفّقُس 
حةّالأقلّدخلا،ّبينماّمث لـتّالذيّنفُف ذّفيهّآخرّمسحّلإنففا ّالأسرةّودخلها،ّحيثّمث لتّالشريحةّالأولىّ"الدنفيا"ّالشري

الشريحةّالخامسةّ"الاليا"ّالشريحةّالأعلىّدخلا،ّويشيرّالجدولّالتاليّإلىّمتوسـطّإنففـا ّالفـردّحسـبّمسـتوياتّ

 الرفاهّ)القيمّبالدرهمّالإماراتي(.

 

 

ّ
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 مستويات الرفاه الأ نى الأ لى المتوسط
 الدنفيا 2683 11122 7839
 طةتحتّالمتوس 11126 16887 14070
 المتوسطة 16896 23716 20260
 فو ّالمتوسطة 23723 34607 28686
 الاليــا 34632 422932 52720

 

 . التصنيف المستخدم لنوع الأسرة في الرقم القياسي لأساا  المستهلك7

متّالأسرّإلىّثلثةّأصناف:ّالأسرّالمواطنة،ّوالأسرّغيرّالمواطنة،ّوالأسرّالجماعية ّ.فيّهذاّالتصنيفّقُس 

 ّالأسرةّالمواطنة:ّهيّفردّأوّأكثرّمنّمواطنيّدولةّالإماراتّالاربيةّالمتحدةّالذينّيقيمونّبصـفةّماتـادةّفـي

ّأسرة،ّوقدّتربطهمّصلةّقرابةّأوّلا ّتربطهم،ّويشتركونّفيّالمسكنّوالمأكل.ّإمارةّأبوّظبيّولهاّرب 

 فـيّالأسرةّغيرّالمواطنة:ّهيّفردّأوّأكثرّمنّغيـرّمـواطنيّدولـةّالإمـارا تّالاربيـةّالمتحـدة،ّيشـتركونّماـااّ

ّأسرة،ّوتاد ّالأسرةّغيرّمواطنـةّإذاّكـانّ المسكنّوالمأكل،ّوقدّتربطهمّصلةّقرابةّأوّلاّتربطهم،ّويكونّلهاّرب 

ّالأسرةّغيرّمواطنّوالزوجةّغيرّمواطنةّحتىّلوّكانّلدىّالزوجةّأبناءّمواطنونّمنّزوا ّسابق. ّرب 

 ّالأسرةّالجماعية:ّتاب رّعنّمج موعةّمنّالأفرادّ)اثنينّفـأكثر(ّبصـرفّالنظـرّعـنّجنسـياتهم،ّولاّيكـونّلهـاّرب 

لاّيشتركونّفيّالمأكل،ّوهيّمنّنفوعّواحدّ فيّالمسكن،ّوغالبااّ أسرةّولاّتربطهمّصلةّقرابة،ّويشتركونّماااّ

أوّإنفاثاا.  ذكورااّ

 . النطاق الجغرافي8
منّإمارةّأبوّظبي.ّحيثّتشملّالتقسيماتّالجغرافيـةّلإقلـيمّالنطا ّالحاليّلمنهجيةّمركزّالإحصاءّهوّجمعّالأساارّ

ّأبوّظبيّوالاينّوالغربية.

 . مصا   السلع والخدمات9
حُد دتّمصادرّجمعّالأساارّمنّخللّزياراتّميدانفيةّقامّبهاّفريـقّمـنّقسـمّمؤشـراتّالأسـاار،ّوهـذهّالمصـادرّفـيّ

ل ّأيّمصـدرّأوّانفتقالـه.ّولقـدّروعـيّعنـدّاختيـارّتجد دّمستمر،ّحيثّإنّالفريـقّيبلـدّالقسـمّبشـكلّدوريّعـنّإغـ

أيّأنفهّيمث لّنفقطةّشراءّلشريحةّكبيرةّمنّالمستهلكينّفيّإمارةّأبوّظبي،ّويبلدّعـددّ تمثيليااّ المصدرّأنّيكونّمصدرااّ

ّ(ّمصدراا.280تجمعّالأساارّمنهاّ)المصادرّالتيّ

 . جمع الأساا  01
بّالكثيـرّمـنّالجهـدّوالوقـت.ّتجُمـعّأسـاارّسـلةّالسـلعّتاد ّعمليةّجمعّالأسـاارّمـنّأهـمّالمراحـلّوأ دق هـا،ّوتتطل ـ

والخدماتّمنّقبلّمجموعةّمنّالموظفينّالذينّدُر بواّوأُه لـواّلهـذهّالغايـة.ّولضـمانّدقـةّالأسـاارّالتـيّتجمـع،ّتـُدق قّ
عـةّمـنّمجموعـاتّأساارّالسلعّوالخدماتّمنّخللّزياراتّميدانفيةّتدقيقيةّلاي نةّمنّالسـلعّوالخـدمات.ّفلكـلّمجمو

ّسلةّالسلعّوالخدماتّدوريةّلجماهاّفمنهاّماّيجمعّبشكلّأسبوعي،ّومنهاّالشهريّوربعّالسنوي.

بالأرقامّالقياسية،ّويهدفّالنظامّ خاصااّ ّالمركزّنفظامااّ وبهدفّتطويرّآليةّجمعّالأساارّومواكبةّتكنولوجياّالمالومات،ّأعد 
ستهلكّباستخدامّ"الأجهزةّالكفي ة"ّإلىّإتمامّالإجراءاتّوالاملياتّالمستحدثّلحسابّالأرقامّالقياسيةّلأساارّالم
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ّنفظامّ ّفهو ّالبيانفاتّوالنواتجّالمطلوبة، ّإلىّتوفير ّبالإضافة ّالمستهلكّكافة، ّالقياسيةّلأساار ّبتركيبّالأرقام الخاصة
ّ.شاملّومتكاملّيغطيّمراحلّبناءّالأرقامّالقياسيةّلأساارّالمستهلكّكافة

ّ:فّالنظامّعلىّالنحوّالتاليويمكنّإجمالّأهدا

 .ّتنفيذّمراحلّإعدادّالأرقامّالقياسيةّلأساارّالمستهلكّواستخراجهاّكافة

 ّتوفيرّالبرامجّوالأدواتّالإلكترونفيةّالخاصةّبإعدادّبيانفاتّالأساارّ)عمليةّجمعّالبيانفاتّمنّالميدان(ّونفقلهاّإلى
 ىّقاعدةّبيانفاتّالأساار.الأجهزةّالكفي ة،ّوكذلكّاستقبالّالبيانفاتّمنهاّونفقلهاّإل

 ّالتمك نّمنّفحصّصحةّالبيانفاتّوتكاملهاّواختبارهاّفيّأثناءّمختلفّمراحلّسيرّالنظام،ّبدءااّمنّإعدادّسلة
بالأعمالّالميدانفيةّوانفتهاءاّبحسابّالمؤشر  .السلعّوالخدماتّمرورااّ

 وزيعّالجغرافي(.إمكانفيةّماالجةّالأرقامّالقياسيةّوحسابهاّلأيّمنّمناطقّالإمارةّ)حسبّالت  

 ّماالجةّالحالاتّالخاصةّالتيّقدّتنشأّفيّأثناءّجمعّالبيانفاتّأوّإعدادّالأرقامّالقياسيةّمثلّاختفاءّالسلع

ّوالمصادرّوالتغي راتّالتيّتطرأّعلىّالسلع.

 ّّالمرجحةّوحساب ّللمجموعاتّالسلاية ّالأوزانّالنسبية ّوالخدماتّلسنةّالأساسّمع ّالسلع تحديدّسلة
ّالأساسّللسلعّوالخدماتّكافةّوحفظها.أساارّسنةّ

 .مساعدةّجامايّالبيانفاتّعلىّتدقيقّالبيانفاتّوذلكّبربطّقواعدّبيانفاتّالأساارّالحاليةّبالسابقة 

 . النشر00
أبوّظبيّعلىّإصدارّنفشرةّأساارّالسلعّوالخدماتّالاستهلكيةّبصورةّشهريةّوسنوية.ّأماّالرقمّ-ياملّمركزّالإحصاءّ

لمستهلكّفيصدرّبادّمرورّأسبوعينّمنّانفتهاءّالشهر،ّوالأرقامّالقياسيةّلأساارّالمسـتهلكّمتاحـةّالقياسيّلأساارّا

للجميعّبادّإصدارها.ّكماّيقومّالمركزّبنشرّدورياتّسـنويةّحـولّالأرقـامّالقياسـيةّلأسـاارّالمسـتهلكّتضـم ّماـد لاتّ

(ّعنـدCD'sّيةّالشهريةّعلىّالأشرطةّالمدمجـةّ)التضخم.ّكماّأنفهّيمكنّتزويدّطالبيّالبيانفاتّبمؤشراتّالأرقامّالقياس

ّالطلب.
ّ

 . كيف نقرأ الرقم القياسي لأساا  المستهلك؟05

إنّالرقمّالقياسيّلأساارّالمستهلكّياكسّالتغي رّفيّقيمةّالتكلفـةّلسـلةّمـنّالسـلعّوالخـدماتّ)محـد دةّمسـبقاا(ّ

يلّالمثـال،ّإذاّبلــدّالــرقمّالقياســيّلأســاارّبـينّفتــرتينّزمنيتــينّهمــاّ"فتــرةّالأسـاس"ّو"فتــرةّالمقارنفــة".ّعلــىّســب

فهـذاّيانـيّأنفـهّإذاّكانفـتّقيمـةّتكلفـةّسـلةّالسـلعّوالخـدماتّفـيّفتـرة205.0ّّالمستهلكّفيّفتـرةّمقارنفـةّماي نـةّ

ف200ّّالأساسّ وحـداتّنفقديـة.ّهـذاّيانـيّأنّأسـاارّالسـلع205ّّوحدةّنفقديةّفإنفهـاّفـيّفتـرةّالمقارنفـةّأصـبحتّتكل ـ

ّ.ّّ%5المتوسطّبماّنفسبتهّوالخدماتّقدّارتفاتّب

ّ
كماّيمكنناّمقارنفةّأساارّالفترةّالحاليةّبالفترةّالسابقةّمنّخللّقسمةّالرقمّالقياسيّالحاليّعلىّالرقمّالقياسـيّ

رّفـيّالأسـاارّبـينّالفتـرةّالحاليـة200ّّ(ّومنّثمّطرح200ّللفترةّالسابقةّوضربّالناتجّفيّ) لنحصلّعلىّماد لّالتغي ـ

ّوالفترةّالسابقة.
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 . التضخم المتوقع03

تكمنّأهميةّالتضخمّالمتوقعّبأنفهاّتاطيّمؤشراّعنّمادلاتّالتضـخمّالمسـتقبلية،ّيمكـنّالاعتمـادّعليهـاّفـيّوضـعّ

التصوراتّوالسياساتّالنقديةّالمستقبلية،ّوخاصـةّمـنّقبـلّالبنـودّوالمؤسسـاتّالماليـة.ّوعلـىّالـرغمّمـنّأهميـةّ

ّقياسيةّلأساارّالمستهلكّإلاّأنّهذاّالتضخمّيابرّعنّفتراتّسابقه.ّالتضخمّالفاليّالمحسوبّمنّخللّالأرقامّال
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