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يعــدّ الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك أحــد المؤشــرات الإحصائيــة التــي تشــكّل مدخــاً مهمــً 
فــي التخطيــط والبحــوث فــي مختلــف المجــالات، وتحــرص مراكــز الإحصــاء والإدارات الإحصائيــة 
فــي مختلــف دول العالــم علــى تركيــب هــذه الأرقــام، التــي تعتمــد علــى أســعار ســلة مــن الســلع 
والخدمــات التــي يســتهلكها القطــاع العائلــي، وتشــكّل الأرقــام المحتســبة سلســلة زمنيــة 

لقيــاس التغيّــر الــذي يطــرأ علــى تكاليــف المعيشــة عبــر الزمــن.

مــن هــذا المنطلــق، دأب مركــز الإحصــاء – أبــو ظبــي علــى جمــع أســعار تلــك الســلع والخدمــات 
ــً  بصــورة منتظمــة ونشــر المؤشــرات المســتخلصة منهــا، متّبعــً المنهجيــات المعتمــدة دولي
فــي هــذا المجــال. وقــد طــوّر قســم الدخــل والأســعار فــي مركــز الإحصــاء -أبــو ظبــي الرقــم 
نــوع  القياســي لأســعار المســتهلك بحيــث يُحســب حســب مســتويات رفــاه الأســرة وحســب 
ــل  الأســرة. فبالنســبة إلــى مســتوى رفــاه الأســرة، فقــد قُسّــم المجتمــع إلــى خمــس شــرائح تمثّ

خمســة مســتويات معيشــية، وذلــك بالاعتمــاد علــى متوســط الإنفــاق الســنوي للفــرد. 

أمــا بالنســبة إلــى نــوع الأســرة، فقــد قُسّــمت أســر المجتمــع إلــى ثلاثــة أنــواع، كمــا وردت فــي مســح 
إنفــاق الأســرة ودخلهــا 2007: الأســر المواطنــة والأســر غيــر المواطنــة والأســر الجماعيــة.

وقــد اختيــرت عيّنــة البنــود الداخلــة فــي ســلّة الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك مــن واقــع 
بيانــات مســح إنفــاق الأســرة ودخلهــا 2007، بحيــث تمثّــل مناطــق الإمــارة جميعهــا، أمــا بالنســبة 
إلــى عيّنــة المصــادر التــي تجمــع منهــا الأســعار فلقــد روعــي عنــد اختيارهــا أن تكــون مصــادر 
تمثيليــة، أي أنهــا تمثّــل نقطــة شــراء لشــريحة كبيــرة مــن المســتهلكين فــي إمــارة أبــو ظبــي، 

مــع الأخــذ فــي الاعتبــار التوزيــع الجغرافــي للمصــادر داخــل الإمــارة.

المقدّمــة
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الملخّص التنفيذي
ــر تحليــاً لنتائــج حســاب الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك لشــهر فبرايــر  يقــدّم هــذا التقري
والشــهرين الاوليــن مــن عــام 2015، بأســاس عــام 2007، بالإضافــة إلــى نتائــج حســاب الرقــم 
القياســي لأســعار المســتهلك حســب مســتوى رفــاه الأســرة ونوعهــا والنطــاق الجغرافــي. 

أمــا أهــم النتائــج فهــي:

بلــغ معــدّل التضخــم فــي أســعار المســتهلك 4.8% خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015  	
مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام 2014، حيــث بلــغ الرقــم القياســي 132.3 نقطــة للشــهرين 

الأوليــن مــن عــام 2015، بينمــا كان 126.2 نقطــة للفتــرة نفســها مــن عــام 2014.

ارتفــع الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر مــن عــام 2015 بنســبة %4.6  	
مقارنــة بالشــهر نفســه مــن عــام 2014، حيــث بلــغ الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك 
132.1 نقطــة فــي شــهر فبرايــر 2015، بينمــا كان 126.3 نقطــة فــي شــهر فبرايــر 2014.

انخفــض الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر 2015 بنســبة 0.2% مقارنــة  	
بالرقــم القياســي لشــهر ينايــر 2015.
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شكل )1( الرقم القياسي العام لأسعار المستهلك خلال أشهر 2013 و2014 و2015

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.

أثّــر ارتفــاع أســعار المســتهلك خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام  	
2014 فــي معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر فــي شــريحة الرفــاه “الدنيــا” بنســبة 6.1%، بينمــا ارتفعــت 

أســعار المســتهلك فــي شــريحة الرفــاه “المتوســطة” بنســبة 4.8%، وارتفعــت أســعار المســتهلك فــي 
شــريحة الرفــاه “العليــا” بنســبة %4.7.

أثّــر ارتفــاع أســعار المســتهلك خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام  	
2014 فــي معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر “المواطنــة”، مــا أدّى إلــى ارتفاعهــا بنســبة 4.1% لفتــرة 

ــر فــي أســعار المســتهلك لشــريحة الأســر “غيــر المواطنــة” فارتفعــت بنســبة  ــة نفســها، كمــا أثّ المقارن
5.5%، بينمــا ارتفعــت أســعار المســتهلك للأســر “الجماعيــة” بنســبة %5.6.
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الرقم القياسي لأسعار المستهلك
 لشهر فبراير 2015 )2007=100(

أولًا: معدلات التضخم
بلــغ معــدّل التضخــم الســنوي للشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 مــا نســبته 4.8%، حيــث بلــغ متوســط 
الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك 132.3 نقطــة خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015، بينمــا كان 
126.2 نقطــة للفتــرة نفســها مــن عــام 2014. وقــد بلــغ معــدل التضخــم الســنوي لشــهر فبرايــر 2015 

مــا نســبته 4.6%. والشــكل )2( يظهــر معــدلات التضخــم الســنوية لأشــهر أعــوام 2013، 2014، و2015. 

جدول )1(: الأرقام القياسية لأسعار المستهلك 

السنة
الرقم القياسي لأسعار المستهلك خلال

يناير -فبرايرفبرايريناير

2014126.0126.3126.2

2015132.4132.1132.3

5.04.64.8نسبة التغيّر %
المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.
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ثانياً: مقارنة متوسط الرقم القياسي للشهرين الأولين من عام 
2015 بالفترة نفسها من عام 2014

يظهــر الجــدول )2( مجموعــات الإنفــاق الرئيســة وعددهــا اثنتــا عشــرة مجموعــة مصنّفــة حســب التصنيــف 
الدولــي “تصنيــف الاســتهلاك الفــردي حســب الغــرض”، ويظهــر الــوزن أو الأهميّــة النســبية لمجموعــات الإنفــاق 
الرئيســية، والــوزن عبــارة عــن نســبة إنفــاق الأســر علــى المجموعــة مــن مجمــل الإنفــاق العــام علــى المجموعــات 
جميعهــا، كمــا يظهــر الجــدول التغيّــر النســبي الــذي يعكــس نســبة التغيّــر فــي معــدّل أســعار المجموعــة 
خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 مقارنــة بنفــس الفتــرة مــن عــام 2014، أمــا نســبة المســاهمة فهــي 
تعكــس نســبة مســاهمة مجموعــة الإنفــاق فــي مجمــل التغيّــر الــذي طــرأ علــى أســعار المجموعــات جميعهــا 

وهــو %4.8.

جدول )2(: الوزن والتغيّر النسبي ونسبة المساهمة حسب مجموعات الإنفاق الرئيسة للشهرين الأولين 
من عام 2015

المساهمةالتغير النسبي %الوزنمجموعات الإنفاق الرئيسة
%

0.9-0.2-16.1الأغذية والمشروبات 

0.35.00.3المشروبات الروحيّة والتبغ

9.3-5.6-9.8الملابس والأحذية

37.911.085.4السكن، والمياه، والكهرباء، والغاز، وأنواع الوقود الأخرى

4.815.416.2التجهيزات والمعدات المنزلية وأعمال الصيانة الاعتيادية للبيوت

0.1-0.5-0.8الصحة

2.0-1.0-9.7النقل

7.70.00.0الاتصالات

2.44.82.1الترويح والثقافة

2.65.94.4التعليم

3.41.11.0المطاعم والفنادق

4.63.12.9سلع وخدمات متنوعة

1004.8100المجموع

المصدر: مركز الإحصاء -أبو ظبي.
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يظهــر الجــدول أعــاه أن مجموعــة “الســكن، والميــاه، والكهربــاء، والغــاز، وأنــواع الوقــود الأخــرى” هــي أعلــى 
مجموعــة أســهمت فــي الارتفــاع الــذي حــدث خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 مقارنــة بالفتــرة نفســها 
مــن عــام 2014، حيــث أســهمت بنســبة 85.4% مــن مجمــل معــدّل الارتفــاع الــذي تحقــق حيــث ارتفعــت أســعار 

هــذه المجموعــة بنســبة %11.0. 

أمــا ثانــي أعلــى مســاهمة فــي الارتفــاع الــذي حــدث فــي معــدّل أســعار المســتهلك خــال الشــهرين الأوليــن 
مــن عــام 2015 مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام 2014 فهــي مجموعــة “التجهيــزات والمعــدات المنزليــة 
وأعمــال الصيانــة الاعتياديــة للبيــوت” أســهمت بنســبة 16.2% مــن مجمــل معــدّل الارتفــاع الــذي تحقــق خــال 
الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015، مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام 2014، حيــث ارتفعــت أســعار هــذه 

المجموعــة بنســبة %15.4.

كمــا ارتفعــت أســعار مجموعــة “ســلع وخدمــات متنوعــة” بنســبة 3.1% خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 
مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام 2014، وقــد حققــت هــذه المجموعــة إســهاماً مقــداره 2.9% فــي مجمــل 

معــدّل الزيــادة التــي تحقّقــت خــال الفترتيــن المذكورتيــن. 
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شــكل )3(: التغيّــر النســبي فــي معــدّل أســعار مجموعــات الإنفــاق الرئيســة خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 
2015 مقارنــة بالفتــرة نفســها مــن عــام 2014

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.

التغير النسبي
% 4.8

الأغذية والمشروبات 	-%0.2

المشروبات الروحية والتبغ

 5.6-

السكن، والمياه، والكهرباء، والغاز، 
وأنواع الوقود الأخرى	 

التجهيزات والمعدات 
المنزلية وأعمال الصيانة 

الصحة -0.5%الاعتيادية للبيوت

النقل -%1.0 

الاتصالات %0.0

الترويح والثقافة

التعليم

المطاعم والفنادق %1.1

سلع وخدمات متنوعة

15.4

11.0

5.0
الملابس والأحذية

3.1

5.9

4.8

%

%

%

%

%

%

%
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ثالثاً: الرقم القياسي لشهر فبراير 2015 
1.مقارنة الرقم القياسي لشهر فبراير 2015 بالرقم القياسي لشهر فبراير 2014

ارتفــع معــدّل أســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر مــن عــام 2015 بنســبة 4.6% مقارنــة بأســعارها للشــهر 
نفســه مــن عــام 2014، حيــث بلــغ الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك 132.1 نقطــة فــي شــهر فبرايــر 2015، 
بينمــا كان 126.3 نقطــة فــي شــهر فبرايــر 2014. وقــد جــاء هــذا الارتفــاع كمحصّلــة للتغيّــرات )الارتفاعــات 

والانخفاضــات( التــي طــرأت علــى أســعار ســلع وخدمــات ســلة المســتهلك خــال الشــهرين المذكوريــن. 

ــر 2014 فكانــت  ــر 2015 مقارنــة بشــهر فبراي أمــا أهــم المجموعــات التــي ارتفعــت أســعارها فــي شــهر فبراي
مجموعــة “التجهيــزات والمعــدات المنزليــة واعمــال الصيانــة الاعتياديــة للبيــوت” بنســبة 15.9%، ومجموعــة 
“الســكن والميــاه والكهربــاء والغــاز وأنــواع الوقــود الأخــرى” بنســبة 11.0%، ومجموعــة “التعليــم” بنســبة 
5.9%، ومجموعــة “المشــروبات الروحيــة والتبــغ” بنســبة 5.3%، ومجموعــة “الترويــح والثقافــة” بنســبة %2.1.

جدول )3(: الوزن والتغيّر النسبي ونسبة المساهمة لمجموعات الإنفاق خلال شهر فبراير 2015 مقارنة 
بالشهر نفسه من عام 2014

التغير النسبي الوزنمجموعات الإنفاق الرئيسة
%

المساهمة
%

2.7-0.7-16.1الأغذية والمشروبات 

0.35.30.3المشروبات الروحية والتبغ

8.2-4.7-9.8الملابس والأحذية

37.911.089.2السكن، والمياه، والكهرباء، والغاز، وأنواع الوقود الأخرى

4.815.917.4التجهيزات والمعدات المنزلية وأعمال الصيانة الاعتيادية للبيوت

0.2-1.3-0.8الصحة

1.5-0.7-9.7النقل

7.70.00.1الاتصالات

2.42.11.0الترويح والثقافة

2.65.94.5التعليم

0.4-0.5-3.4المطاعم والفنادق

4.60.60.6سلع وخدمات متنوعة

100   1004.6المجموع

المصدر: مركز الإحصاء -- أبو ظبي
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2. مقارنة الرقم القياسي لشهر فبراير 2015 بالرقم القياسي لشهر يناير 2015
انخفــض معــدّل أســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر مــن عــام 2015 مقارنــة بأســعارها فــي شــهر ينايــر 2015 
بنســبة 0.2%. وقــد جــاء هــذا الانخفــاض كمحصّلــة للتغيّــرات )الارتفاعــات والانخفاضــات( التــي طــرأت علــى 

أســعار ســلع ســلة المســتهلك وخدماتهــا خــال الفتــرة المذكــورة.

شكل )4(: الرقم القياسي لأسعار المستهلك خلال شهور 2013 و2014 و2015

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي
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رابعاً : الأرقام القياسية لأسعار المستهلك حسب مستوى رفاه الأسرة 
1. مقارنــة متوســط الرقــم القياســي حســب مســتوى رفــاه الأســرة للشــهرين الأوليــن مــن عــام 

2015 بالفتــرة نفســها مــن عــام 2014

أدّى ارتفــاع أســعار المســتهلك خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 بنســبة 4.8% مقارنــة بأســعارها 
للفتــرة نفســها مــن عــام 2014 إلــى ارتفــاع معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر فــي شــريحة الرفــاه “الدنيــا” 
بنســبة 6.1% لفتــرة المقارنــة نفســها، كمــا ارتفعــت أســعار المســتهلك لشــريحة الأســر ذات مســتوى الرفــاه 
“المتوســطة” بنســبة 4.8%، بينمــا ارتفعــت أســعار المســتهلك لشــريحة الأســر ذات مســتوى الرفــاه “العليــا” 

بنســبة %4.7. 

جدول )4(: متوسط الأرقام القياسية لأسعار المستهلك حسب مستوى رفاه الأسرة خلال الشهرين الأولين 
من عامي 2014 و2015 

السنة

شريحة الأسر ذات مستوى الرفاه
الأسر 

جميعها تحت الدنيا
فوق المتوسطةالمتوسطة

العلياالمتوسطة

126.8127.6127.2126.6125.1126.2عام 2014

134.5134.3133.4132.4130.9132.3عام 2015

6.15.24.84.64.74.8التغيّر النسبي

المصدر: مركز الإحصاء -أبو ظبي.

2. مقارنــة الرقــم القياســي حســب مســتوى رفــاه الأســرة لشــهر فبرايــر 2015 بالرقــم القياســي 
لشــهر فبرايــر 2014 

 أدّى ارتفــاع أســعار المســتهلك خــال شــهر فبرايــر مــن عــام 2015 بنســبة 4.6% مقارنــة بأســعار شــهر فبرايــر 
 2014 إلــى ارتفــاع معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر فــي شــريحة الرفــاه “الدنيــا” بنســبة 6.2% وشــريحة
 الرفــاه “المتوســطة” بنســبة 4.6%، بينمــا ارتفعــت معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر فــي شــريحة الرفــاه

.“العليــا” بنســبة %4.4

جدول )5(: متوسط الأرقام القياسية لأسعار المستهلك حسب مستوى رفاه الأسرة خلال شهر فبراير من 
عامي 2014 و2015 

السنة

شريحة الأسر ذات مستوى الرفاه
الأسر جميعها

تحت الدنيا
فوق المتوسطةالمتوسطة

العلياالمتوسطة

126.4127.6127.4126.8125.3126.3فبراير 2014

134.2134.1133.2132.3130.8132.1فبراير 2015

6.25.04.64.34.44.6التغيّر النسبي

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.
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3. مقارنــة الرقــم القياســي حســب مســتوى الرفــاه لشــهر فبرايــر 2015 بالرقــم القياســي 
لشــهر ينايــر 2015

أمــا الانخفــاض الــذي حــدث علــى أســعار المســتهلك خــال شــهر فبرايــر 2015 مقارنــة بأســعار المســتهلك فــي 
شــهر ينايــر 2015، والــذي بلغــت نســبته 0.2% فقــد أدّى إلــى انخفــاض أســعار المســتهلك للأســر فــي شــريحة 
الرفــاه “الدنيــا” بنســبة 0.4% وشــريحة الرفــاه “المتوســطة” بنســبة 0.2%، بينمــا انخفضــت معــدّلات أســعار 

المســتهلك للأســر فــي شــريحة الرفــاه “العليــا” بنســبة %0.1.

جــدول )6(: متوســط الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك حســب مســتوى رفــاه الأســرة خــال شــهري فبرايــر 
 2015 وينايــر   2015

السنة

شريحة الأسر ذات مستوى الرفاه
الأسر 

جميعها تحت الدنيا
فوق المتوسطةالمتوسطة

العلياالمتوسطة

134.8134.4133.5132.6130.9132.4يناير  2015

134.2134.1133.2132.3130.8132.1فبراير  2015

0.2-0.1-0.2-0.2-0.3-0.4-التغيّر النسبي

المصدر: مركز الإحصاء -أبو ظبي.

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.

شــكل )5(: الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك حســب مســتوى رفــاه الأســرة خــال الفتــرة مــن ينايــر 2014 
إلــى فبرايــر 2015  
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الأسر في الشريحة »الدنيا« من مستوى الرفاه

الأسر في الشريحة »تحت المتوسطة« من مستوى الرفاه

الأسر في الشريحة »المتوسطة« من مستوى الرفاه

الأسر في الشريحة »فوق المتوسطة« من مستوى الرفاه

الأسر في الشريحة »العليا« من مستوى الرفاه



15

ك 
هل

ست
لم

ر ا
عا

س
ي لأ

س
يا

لق
م ا

رق
ال

خامساً: الأرقام القياسية لأسعار المستهلك حسب نوع الأسرة 
1. مقارنة متوسط الرقم القياسي حسب نوع الأسرة للشهرين الأولين من عام 2015 بالفترة 

نفسها من عام 2014

أثّــر ارتفــاع أســعار المســتهلك خــال الشــهرين الأوليــن مــن عــام 2015 بنســبة 4.8% مقارنــة بأســعارها للفتــرة 
نفســها مــن عــام 2014 فــي معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر المواطنــة بنســبة 4.1% وغيــر المواطنــة 
بنســبة ارتفــاع 5.5% لفتــرة المقارنــة نفســها، كمــا أثّــر فــي أســعار المســتهلك للأســر الجماعيــة بنســبة %5.6.

جــدول )7(: متوســط الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك حســب نــوع الأســرة خــال الشــهرين الأوليــن مــن 
عامــي 2014 و2015 

السنة
الأسر

الأسر جميعها
الجماعيةغير المواطنةالمواطنة

125.6126.7126.8126.2عام 2014

130.8133.6133.9132.3عام 2015

4.15.55.64.8التغيّر النسبي

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.

2. مقارنــة الرقــم القياســي حســب نــوع الأســرة لشــهر فبرايــر 2015 بالرقــم القياســي لشــهر 
فبرايــر 2014

أدّى ارتفــاع أســعار المســتهلك خــال شــهر فبرايــر مــن عــام 2015 بنســبة 4.6% مقارنــة بأســعار شــهر فبرايــر 
2014 إلــى ارتفــاع معــدّلات أســعار المســتهلك للأســر المواطنــة بنســبة 3.9%، وغيــر المواطنــة بنســبة %5.3 

خــال الفتــرة نفســها، بينمــا ارتفعــت أســعار المســتهلك للأســر الجماعيــة بنســبة %5.5.

جــدول )8(: متوســط الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك خــال شــهر فبرابــر مــن عامــي 2014 و 2015 
الأســرة نــوع  حســب 

السنة
الأسر

الأسر جميعها الجماعيةغير المواطنةالمواطنة

125.9126.8126.6126.3فبراير 2014

130.8133.5133.6132.1فبراير 2015

3.95.35.54.6التغيّر النسبي

المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.
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شكل )6(: الرقم القياسي لأسعار المستهلك حسب نوع الأسرة خلال الفترة من يناير 2014 إلى فبراير 2015 

3. مقارنــة الرقــم القياســي حســب نــوع الأســرة لشــهر فبرايــر 2015 بالرقــم القياســي لشــهر 
ينايــر 2015

ــة بأســعار المســتهلك  ــر 2015 مقارن ــذي حــدث علــى أســعار المســتهلك خــال شــهر فبراي أمــا الانخفــاض ال
لشــهر ينايــر 2015 والــذي بلغــت نســبته 0.2% فقــد أثّــر في أســعار المســتهلك لشــريحة الأســر غيــر المواطنة 
بانخفــاض نســبته 0.3%، وانخفــاض أســعار شــريحة الأســر الجماعيــة بنســبة 0.5% فــي حيــن لــم تتأثــر أســعار 

المســتهلك لشــريحة الاســر المواطنــة. 

ــر 2015  ــوع الأســرة خــال شــهري فبراي جــدول )9(: متوســط الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك حســب ن
 2015 وينايــر

السنة
الأسر

الأسر جميعها
الجماعيةغير المواطنةالمواطنة

130.8133.8134.3132.4يناير 2015

130.8133.5133.6132.1فبراير 2015

0.2-0.5-0.3-0.0التغيّر النسبي

 المصدر: مركز الإحصاء – أبو ظبي.

المصدر: مركز الإحصاء -أبو ظبي.
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سادساً: الأرقام القياسية لأسعار المستهلك حسب النطاق الجغرافي

1. الرقم القياسي لأسعار المستهلك - إقليم أبو ظبي:
ــة  ــر مــن عــام 2015 بنســبة 4.7% مقارن ارتفــع الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبراي 	§

بالشــهر نفســه مــن عــام 2014. 

انخفــض الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر 2015 بنســبة 0.2% مقارنــة بالرقــم  	§
القياســي لشــهر ينايــر 2015.

2. الرقم القياسي لأسعار المستهلك إقليم العين

ــة  ــر مــن عــام 2015 بنســبة 3.9% مقارن ارتفــع الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبراي 	§
بالشــهر نفســه مــن عــام 2014.

انخفــض الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر 2015 بنســبة 0.4% مقارنــة بالرقــم  	§
القياســي لشــهر ينايــر 2015.

3. الرقم القياسي لأسعار المستهلك إقليم المنطقة الغربية

ــة  ــر مــن عــام 2015 بنســبة 3.9% مقارن ارتفــع الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبراي 	  §
بالشــهر نفســه مــن عــام 2014.

انخفــض الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي شــهر فبرايــر 2015 بنســبة 0.2% مقارنــة بالرقــم  	§
القياســي لشــهر ينايــر 2015.

ــن 2015  ــهرين الأولي ــال الش ــارة خ ــي الإم ــادة ف ــدل الزي ــي مع ــة ف ــم الجغرافي ــاهمة الأقالي ــبة مس نس
2014 مقارنــة بنفــس الفتــرة 

لقــد جــاء ارتفــاع الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك خــال الشــهرين الأوليــن 2015 مقارنــة بالفتــرة نفســها 
مــن عــام 2014 بنســبة 4.8% كنتيجــة لارتفــاع الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي أقاليــم أبــو ظبــي، 
العيــن، والمنطقــة الغربيــة. حيــث ســاهم إقليــم أبــو ظبــي بنســبة 71.6% مــن مجمــل الارتفــاع الــذي تحقــق 
خــال الشــهرين الأوليــن 2015 مقارنــة بنفــس الفتــرة مــن عــام 2014، كمــا ســاهم إقليــم العيــن بنســبة 

22.1% وإقليــم المنطقــة الغربيــة بنســبة 6.3% مــن مجمــل الارتفــاع الــذي حصــل خــال الفتــرة المذكــورة.

الإصدار المقبل: 

ســيصدر الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك لشــهر ينايــر 2015 فــي الخامــس عشــر مــن فبرايــر 2015. للمزيــد مــن المعلومــات، يرجــى 

.www.scad.ae :زيــارة الموقــع الإلكترونــي لمركــز الإحصاء – أبوظبــي
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منهجية الرقم القياسي لأسعار المستهلك
مقدّمة

ــرات  ــو ظبــي الجهــة الرســمية المســؤولة عــن حســاب تقدي ــارة أب ــو ظبــي فــي إم يُعــدّ مركــز الإحصــاء -أب
الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك وإصدارهــا فــي الإمــارة. وقــد حــدّث المركــز ســنة الأســاس للرقــم 
القياســي لأســعار المســتهلك باعتمــاد ســنة 2007 كأســاس للأســعار والأوزان. الأوزان المســتخدمة فــي 
الرقــم القياســي الجديــد حُســبت مــن خــال نتائــج مســح إنفــاق الأســرة ودخلهــا 2007، الــذي نُفّــذ فــي إمــارة 

ــو ظبــي خــال الفتــرة 2007.  أب

إن المنهجيــة التــي اســتخدمت فــي حســاب الرقــم القياســي تتســق مــع أفضــل الممارســات والتوصيــات 
الدوليــة فــي هــذا المجــال.

ما هو الرقم القياسي لأسعار المستهلك؟

الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك هــو عبــارة عــن أداة لقيــاس معــدّل التغيّــر فــي أســعار مجموعــة مــن 
ــرة الأســاس”  ــرة التــي ننســب إليهــا الأســعار “فت الســلع والخدمــات بيــن فترتيــن زمنيتيــن، وتســمّى الفت

والفتــرة التــي نقــارن أســعارها “فتــرة المقارنــة”.

أهميّة الرقم القياسي لأسعار المستهلك؟

أســعار  فــي ســلة  التغيّــر  حــول نســب  تقديــرات شــهرية  المســتهلك  القياســي لأســعار  الرقــم  يقــدّم 
المســتهلكين فــي إمــارة أبــو ظبــي، ومــن الاســتخدامات المهمّــة للرقــم القياســي لأســعار المســتهلك 

ــا يلــي: نذكــر م

يســتخدم الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك كمؤشــر اقتصــادي مهــم لحســاب معــدّلات التضخــم. 	§
ويعــدّ معــدّل التضخــم مدخــاً مهمــً للكثيــر مــن المؤسســات الاقتصاديــة يؤخــذ فــي الاعتبــار عنــد 

صياغــة السياســات النقديــة والخطــط الاقتصاديــة.

يُعــدّل ســلّم الرواتــب والأجــور مــن قبــل الجهــات الدوليــة والشــركات الكبــرى ومــن قبــل بعــض 	§
القياســي لأســعار المســتهلك. الرقــم  التغيّــر فــي  الحكومــات بنــاءً علــى 

كمــا يســتخدم الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك كمثبــط فــي إعــداد الحســابات القوميــة بالأســعار 	§
الثابتة.

تحديث الرقم القياسي لأسعار المستهلك
يُحــدّث الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك بشــكل دوري كلمــا توافــرت البيانــات اللازمــة لعمليــة التحديــث، 
وعــادة يُحــدّث الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك بعــد صــدور نتائــج مســح إنفــاق الأســرة ودخلهــا الــذي 
ينفّــذ دوريــً كل خمــس ســنوات علــى الأكثــر فــي معظــم دول العالــم. وتكمــن أهميّــة التحديــث فــي 
ــل قــدر  أوزان ســلع وخدمــات ســلة الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي أن هــذه الأوزان يجــب أن تمثّ

المســتطاع النمــط الاســتهلاكي الحالــي للأســرة.
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وقــد كان آخــر تحديــث للرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي إمــارة أبو ظبــي في عــام 2008، حيث أصبحت 
ســنة 2007 هــي ســنة الأســاس الجديــدة للرقــم القياســي مــن حيــث الأوزان والأســعار. والنقــاط التاليــة توضّــح 

التفاصيــل الدقيقــة لمنهجيــة الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي إمــارة أبــو ظبــي:

1. تركيب الرقم القياسي لأسعار المستهلك
يُحسب الرقم القياسي لأسعار المستهلك حسب الصيغة الرياضية للاسبير

تُجمــع أســعار ســلع ســلة الرقــم القياســي وخدماتهــا لأســعار المســتهلك بشــكل دوري شــهرياً، باســتثناء 
للتغيّــر  وذلــك  أســبوعي  بشــكل  فتجمــع  والدجــاج  والأســماك  واللحــوم  والفواكــه  الخضــراوات  مجموعــة 
المســتمر الــذي يطــرأ علــى أســعارها، كمــا أن إيجــارات المســاكن تُجمــع أســعارها بشــكل ربــع ســنوي وأخيــراً 

أســعار رســوم التعليــم تُجمــع بشــكل نصــف ســنوي. 

يُحســب الرقــم القياســي الحالــي بأســاس عــام 2007 علــى مســتوى امــارة أبــو ظبــي. وتتكــوّن ســلة الرقــم 
القياســي الحالــي مــن 334 ســلعة وخدمــة، بينمــا تتكــوّن ســلة المســتهلك مــن 760 ســلعة وخدمــة. كمــا 
تضمّــن الرقــم القياســي الجديــد احتســاب الرقــم القياســي للمســاكن المشــغولة مــن أصحابهــا، وذلــك 
بإضافــة وزن هــذا البنــد إلــى وزن المســاكن المســتأجرة وحســاب رقــم قياســي واحــد للإيجــارات يتضمّــن 

المســاكن المســتأجرة والمســاكن المشــغولة مــن أصحابهــا. 

يُحســب متوســط ســعر الســلعة علــى مســتوى المجموعــة الابتدائيــة )المجموعــة الابتدائيــة هــي أدنــى 
مســتوى للســلعة يتوافــر لــه وزن( باســتخدام الوســط الهندســي. أمــا المنســوب الســعري والــوزن الجديــد، 
فيُحســب المنســوب الســعري بقســمة ســعر المقارنــة علــى ســعر الأســاس، وللحصــول علــى الــوزن الجديــد 

ــوزن الأســاس للســلعة. للســلعة يُضــرب المنســوب الســعري ب

للســلع والخدمــات  الجديــد  الــوزن  يُجمــع  الفرعيــة،  المجموعــات  القياســي علــى مســتوى  الرقــم  لحســاب 
ــد للمجموعــة الفرعيــة علــى  ــوزن الجدي ــم يُقســم ال ــى المجموعــة الفرعيــة ومــن ث جميعهــا التــي تنتمــي إل
وزن الأســاس للمجموعــة نفســها. وبالأســلوب نفســه يُحســب الرقــم القياســي للمجموعــات الرئيســة وأخيــراً 

للرقــم القياســي العــام.

2. الأوزان

إن الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك هــو عبــارة عــن متوســط مرجّــح للتغيّــر الســعري لســلع ســلة الرقــم 
ــة النســبية للســلعة. ويُحســب وزن الســلعة  القياســي وخدماتهــا. إن وزن الســلعة/الخدمة يعكــس الأهميّ
)C( بقســمة )مجمــوع إنفــاق الأســر جميعهــا علــى الســلعة )C علــى )مجمــوع إنفــاق الأســر جميعهــا علــى 

الســلع والخدمــات كافــة(.

مــن خــال نتائــج مســح إنفــاق الأســرة ودخلهــا 2007 / 2008 حُســبت الأهميــات1 النســبية للســلع والخدمــات. 
الســلعة/الخدمة التــي تكــون أهميّتهــا أكبــر مــن 0.002% أو تســاويها أُدرجــت ضمــن ســلة ســلع الرقــم 
القياســي لأســعار المســتهلك وخدماتــه. أمــا الســلع التــي كانــت أهميّتهــا أقــل مــن ذلــك فقــد وُزّعــت أوزانهــا 

علــى باقــي الســلع ضمــن المجموعــة نفســها بأســلوب التناســب مــع الحجــم.

ــارة عــن مجمــوع إنفــاق الأســر جميعهــا علــى هــذه الســلعة مقســوماً علــى إنفــاق الأســر  ــة النســبية للســلعة أو وزن الســلعة هــو عب 1  الأهميّ

ــى الســلع والخدمــات جميعهــا. جميعهــا عل
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3. سلة الرقم القياسي وسلة المستهلك

 بعــد عمليــة حســاب الأوزان وتحديــد الســلع والخدمــات الممثّلــة للرقــم القياســي، التــي بلــغ عددهــا 334 
ســلعة وخدمــة، حُــدّدت ســلة المســتهلك، حيــث تحــدّد لــكل ســلعة ضمــن ســلة الرقــم القياســي ســلعة/
خدمــة أو أكثــر لتكــون ممثّلــة لهــا، وعليــه فــإن ســلة المســتهلك تكــون أكبــر مــن ســلة الرقــم القياســي، وقــد 

بلــغ حجــم ســلة المســتهلك 760 ســلعة وخدمــة.

4. التصنيف المستخدم لمجموعات الإنفاق في الرقم القياسي لأسعار المستهلك 

 Classification of Individual هــو  المســتهلك  لأســعار  القياســي  الرقــم  فــي  المســتخدم  التصنيــف 
الغــرض”  حســب  الفــردي  الاســتهلاك  “تصنيــف  أي   )Consumption according to Purpose (COICOP

وهــو تصنيــف صــادر عــن الأمــم المتحــدة للأغــراض الإحصائيــة. وصُنّفــت ســلة ســلع الرقــم القياســي وخدماتــه 
ــن، و63  ــى 34 مجموعــة فرعيــة علــى مســتوى حدّي ــى 12 مجموعــة رئيســة وإل ــاءً علــى هــذا التصنيــف إل بن
مجموعــة فرعيــة علــى مســتوى 3 حــدود. والجــدول التالــي يبيّــن المجموعــات الرئيســة )علــى مســتوى حــدّ 

واحــد( وأوزانهــا:

 رقم مجموعة
الوزنمجموعات السلع والخدماتالانفاق

100.00الرقم العــــــام 

16.1 الأغذية والمشروبات01

0.3المشروبات الروحية والتبغ02

9.8الملابس والأحذية03

37.9السكن والمياه والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

4.8التجهيزات والمعدات المنزلية وأعمال الصيانة الاعتيادية للبيوت05

0.8الصحة06

9.7النقل07

7.7الاتصالات08

2.4الترويح والثقافة09

2.6التعليم10

3.4المطاعم والفنادق11

4.6سلع وخدمات متنوّعة12
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5. المصطلحات الخاصة بالرقم القياسي لأسعار المستهلك

الوصف المرادف المصطلح

يعرف السعر بانه القيمة البديلة للوحدة من السلعة او الخدمة. اي القيمة 
السوقية للسلعة او الخدمة، وهذه القيمة تتكون من تبادل السلع 

والخدمات في الاسواق التجارية ويعادلها مدى استفادة المستهلك من 
تلك السلع والخدمات.

Price السعر

هو مؤشر إحصائي يقيس مقدار التغيرات التي تطرأ على أسعار السلع 
والخدمات وإيجارات الوحدات السكنية التي تدخل ضمن سلة الإنفاق 

الاستهلاكي للأسر في فترة زمنية تسمى فترة المقارنة منسوبا الى فترة 
أخرى تسمى فترة الاساس.

 Consumer Price
Index (CPI)

الرقم القياسي لأسعار 
المستهلك

هو معدل الارتفاع العام المتوقع في أسعار المستهلك، ويتم حساب 
هذا التضخم بالاعتماد على سلسلة زمنية لبيانات الأرقام القياسية 

ودراسة حركة أسعارها على مستوى المجموعات الرئيسية والفرعية 
المكونة لسلة الرقم القياسي مع الاخذ بعين الاعتبار متغير الموسمية. 
ومن الجدير بالذكر أن نسب التضخم المتوقعة تظل تقديرات إحصائية، 
معرضة للزيادة او النقصان تبعا لمتغيرات أسعار السوق غير المتوقعة.

 Expected
Inflation التضخم المتوقع

هي الاهمية النسبية السلعة أو الخدمة داخل سلة المستهلك والذي 
يعبر عن أهميتها مقارنة بجميع السلع والخدمات داخل سلة الرقم 

القياسي.
Weight الأهمية النسبية

هي منافذ بيع السلع والخدمات كالمحلات التجارية والسوبر ماركت 
والمستودعات.... إلخ Outlet المصدر

هي المدة الزمنية المعتمدة لتكرار عملية مسح المجموعات المختلفة 
لكل سلة وقد تكون أسبوعية او شهرية أو ربعية. 

 Periods of
Collection دورية المسح
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6. التصنيف المستخدم لشرائح مستوى رفاه الأسرة في الرقم القياسي لأسعار 
المستهلك

وفــق هــذا التصنيــف قُسّــمت الأســر إلــى خمــس شــرائح بالاعتمــاد علــى متوســط إنفــاق الفــرد فــي عــام 2007 
وهــو العــام الــذي نُفّــذ فيــه آخــر مســح لإنفــاق الأســرة ودخلهــا، حيــث مثّلــت الشــريحة الأولــى “الدنيــا” الشــريحة 
ــى  ــي إل ــا” الشــريحة الأعلــى دخــاً، ويشــير الجــدول التال الأقــل دخــاً، بينمــا مثّلــت الشــريحة الخامســة “العلي

متوســط إنفــاق الفــرد حســب مســتويات الرفــاه )القيــم بالدرهــم الإماراتــي(.

المتوسط الأعلى الأدنى مستويات الرفاه

7839 11122 2683 الدنيا

14070 16887 11126 تحت المتوسطة

20260 23716 16896 المتوسطة

28686 34607 23723 فوق المتوسطة

52720 422932 34632 العليــا

7. التصنيف المستخدم لنوع الأسرة في الرقم القياسي لأسعار المستهلك

في هذا التصنيف قُسّمت الأسر إلى ثلاثة أصناف: الأسر المواطنة، والأسر غير المواطنة، والأسر الجماعية.

ــن يقيمــون بصفــة  ــة الإمــارات العربيــة المتحــدة الذي الأســرة المواطنــة: هــي فــرد أو أكثــر مــن مواطنــي دول
معتــادة فــي إمــارة أبــو ظبــي ولهــا ربّ أســرة، وقــد تربطهــم صلــة قرابــة أو لا تربطهــم، ويشــتركون فــي 

المســكن والمــأكل.

الأســرة غيــر المواطنــة: هــي فــرد أو أكثــر مــن غيــر مواطنــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة، يشــتركون معــً 
فــي المســكن والمــأكل، وقــد تربطهــم صلــة قرابــة أو لا تربطهــم، ويكــون لهــا ربّ أســرة، وتعــدّ الأســرة غيــر 
مواطنــة إذا كان ربّ الأســرة غيــر مواطــن والزوجــة غيــر مواطنــة حتــى لــو كان لــدى الزوجــة أبنــاء مواطنــون 

مــن زواج ســابق.

الأســرة الجماعيــة: تعبّــر عــن مجموعــة مــن الأفــراد )اثنيــن فأكثــر( بصــرف النظــر عــن جنســياتهم، ولا يكــون 
لهــا ربّ أســرة ولا تربطهــم صلــة قرابــة، ويشــتركون معــً فــي المســكن، وغالبــً لا يشــتركون فــي المــأكل، 

وهــي مــن نــوع واحــد ذكــوراً أو إناثــً.
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8. النطاق الجغرافي

النطــاق الحالــي لمنهجيــة مركــز الإحصــاء هــو جمــع الأســعار مــن إمــارة أبــو ظبــي. حيــث تشــمل التقســيمات 
الجغرافيــة لإقليــم أبــو ظبــي والعيــن والغربيــة.

9. مصادر السلع والخدمات

حُــدّدت مصــادر جمــع الأســعار مــن خــال زيــارات ميدانيــة قــام بهــا فريــق مــن قســم مؤشــرات الأســعار، وهــذه 
ــه.  المصــادر فــي تجــدّد مســتمر، حيــث إن الفريــق يبلــغ القســم بشــكل دوري عــن إغــاق أي مصــدر أو انتقال
ولقــد روعــي عنــد اختيــار المصــدر أن يكــون مصــدراً تمثيليــً أي أنــه يمثّــل نقطــة شــراء لشــريحة كبيــرة مــن 

المســتهلكين فــي إمــارة أبــو ظبــي، ويبلــغ عــدد المصــادر التــي تجمــع الأســعار منهــا )180( مصــدراً.

10. جمع الأسعار 

تعــدّ عمليــة جمــع الأســعار مــن أهــم المراحــل وأدقّهــا، وتتطلّــب الكثيــر مــن الجهــد والوقــت. تُجمــع أســعار 
ســلة الســلع والخدمــات مــن قبــل مجموعــة مــن الموظفيــن الذيــن دُرّبــوا وأُهّلــوا لهــذه الغايــة. ولضمــان دقــة 
الأســعار التــي تجمــع، تُدقّــق أســعار الســلع والخدمــات مــن خــال زيــارات ميدانيــة تدقيقيــة لعيّنــة مــن الســلع 
والخدمــات. فلــكل مجموعــة مــن مجموعــات ســلة الســلع والخدمــات دوريــة لجمعهــا فمنهــا مــا يجمــع بشــكل 

أســبوعي، ومنهــا الشــهري وربــع الســنوي.

وبهــدف تطويــر آليــة جمــع الأســعار ومواكبــة تكنولوجيــا المعلومــات، أعــدّ المركــز نظامــً خاصــً بالأرقــام 
القياســية، ويهــدف النظــام المســتحدث لحســاب الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك باســتخدام “الأجهــزة 
الكفيّــة” إلــى إتمــام الإجــراءات والعمليــات الخاصــة بتركيــب الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك كافــة، 
بالإضافــة إلــى توفيــر البيانــات والنواتــج المطلوبــة، فهــو نظــام شــامل ومتكامــل يغطــي مراحــل بنــاء الأرقــام 

القياســية لأســعار المســتهلك كافــة.

ويمكن إجمال أهداف النظام على النحو التالي:
§ تنفيذ مراحل إعداد الأرقام القياسية لأسعار المستهلك واستخراجها كافة.

§	 توفيــر البرامــج والأدوات الإلكترونيــة الخاصــة بإعــداد بيانــات الأســعار )عمليــة جمــع البيانــات مــن الميــدان( 
ونقلهــا إلــى الأجهــزة الكفيّــة، وكذلــك اســتقبال البيانــات منهــا ونقلهــا إلــى قاعــدة بيانات الأســعار.

§	 التمكّــن مــن فحــص صحــة البيانــات وتكاملهــا واختبارهــا فــي أثنــاء مختلــف مراحــل ســير النظــام، بــدءاً 
مــن إعــداد ســلة الســلع والخدمــات مــروراً بالأعمــال الميدانيــة وانتهــاءً بحســاب المؤشــر.

§	 إمكانية معالجة الأرقام القياسية وحسابها لأي من مناطق الإمارة )حسب التوزيع الجغرافي(. 
§ معالجــة الحــالات الخاصــة التــي قــد تنشــأ فــي أثنــاء جمــع البيانــات أو إعــداد الأرقــام القياســية مثــل 

اختفــاء الســلع والمصــادر والتغيّــرات التــي تطــرأ علــى الســلع.
§ تحديــد ســلة الســلع والخدمــات لســنة الأســاس مــع الأوزان النســبية للمجموعــات الســلعية المرجحــة 

وحســاب أســعار ســنة الأســاس للســلع والخدمــات كافــة وحفظهــا.
§	 مساعدة جامعي البيانات على تدقيق البيانات وذلك بربط قواعد بيانات الأسعار الحالية بالسابقة.
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11. النشر

يعمــل مركــز الإحصــاء -أبــو ظبــي علــى إصــدار نشــرة أســعار الســلع والخدمــات الاســتهلاكية بصــورة شــهرية 
وســنوية. أمــا الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فيصــدر بعــد مــرور أســبوعين مــن انتهــاء الشــهر، والأرقــام 
القياســية لأســعار المســتهلك متاحــة للجميــع بعــد إصدارهــا. كمــا يقــوم المركــز بنشــر دوريــات ســنوية حــول 
الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلك تضــمّ معــدّلات التضخــم. كمــا أنــه يمكــن تزويــد طالبــي البيانــات 

بمؤشــرات الأرقــام القياســية الشــهرية علــى الأشــرطة المدمجــة )CD’s( عنــد الطلــب.

12. كيف نقرأ الرقم القياسي لأسعار المستهلك؟

ــر فــي قيمــة التكلفــة لســلة مــن الســلع والخدمــات  إن الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك يعكــس التغيّ
)محــدّدة مســبقاً( بيــن فترتيــن زمنيتيــن همــا “فتــرة الأســاس” و”فتــرة المقارنــة”. علــى ســبيل المثــال، إذا بلــغ 
الرقــم القياســي لأســعار المســتهلك فــي فتــرة مقارنــة معيّنــة 105.0 فهــذا يعنــي أنــه إذا كانــت قيمــة تكلفــة 
ســلة الســلع والخدمــات فــي فتــرة الأســاس 100 وحــدة نقديــة فإنهــا فــي فتــرة المقارنــة أصبحــت تكلّــف 105 

وحــدات نقديــة. هــذا يعنــي أن أســعار الســلع والخدمــات قــد ارتفعــت بالمتوســط بمــا نســبته %5. 

كمــا يمكننــا مقارنــة أســعار الفتــرة الحاليــة بالفتــرة الســابقة مــن خــال قســمة الرقــم القياســي الحالــي علــى 
الرقــم القياســي للفتــرة الســابقة وضــرب الناتــج فــي )100( ومــن ثــم طــرح 100 لنحصــل علــى معــدّل التغيّــر 

فــي الأســعار بيــن الفتــرة الحاليــة والفتــرة الســابقة.

13. التضخم المتوقع

تكمــن أهميــة التضخــم المتوقــع بأنهــا تعطــي مؤشــرا عــن معــدلات التضخــم المســتقبلية، يمكــن الاعتمــاد 
عليهــا فــي وضــع التصــورات والسياســات النقديــة المســتقبلية، وخاصــة مــن قبــل البنــوك والمؤسســات 
الماليــة. وعلــى الرغــم مــن أهميــة التضخم الفعلي المحســوب من خلال الأرقام القياســية لأســعار المســتهلك 

إلا أن هــذا التضخــم يعبــر عــن فتــرات ســابقه. 




