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 مــةالمقد  

 

ّالرقمّالقياسيّلأسعارّالمستهلكّأحدّالمؤشراتّالإحصائيةّالتيّتشك لّمدخلاّمهمااّفيّالتخطيطّوالبحوثّ يعد 

مراكزّالإحصاءّوالإداراتّالإحصائيةّفيّمختلفّدولّالعالمّعلىّتركيبّهذهّالأرقام،ّفيّمختلفّالمجالات،ّوتحرصّ

ّمن ّسلة ّعلىّأسعار ّّالتيّتعتمد ّالتيّيستهلكها ّوالخدمات ّالسلع ّالمحتسبةّالأسرقطاع ّالأرقام ّوتشك ل ،

 سلسلةّزمنيةّلقياسّالتغي رّالذيّيطرأّعلىّتكاليفّالمعيشةّعبرّالزمن.

ّدأبّ ّالمنطلق، ّمنّهذا ّالإحصاء ّونشرّّابوظبيّ–مركز ّمنتظمة ّوالخدماتّبصورة ّتلكّالسلع علىّجمعّأسعار

ّوقدّطو رّقسمّالدخلّو ّالمجال. ّفيّهذا ّالمنهجياتّالمعتمدةّدولياا ّمت بعاا ّالأسعارالمؤشراتّالمستخلصةّمنها،

ّ ّالإحصاء ّمركز ّرفاهّابوظبي-في ّمستويات ّحسب ّيُحسب ّبحيث ّالمستهلك ّلأسعار ّالقياسي الأسرةّّالرقم

مّالمجتمعّّإلىوحسبّنوعّالأسرة.ّفبالنسبةّ خمسّشرائحّتمث لّخمسةّّإلىمستوىّرفاهّالأسرة،ّفقدّقُس 

 ّ.مستوياتّمعيشية،ّوذلكّبالاعتمادّعلىّمتوسطّالإنفاقّالسنويّللفرد

ّ ّبالنسبة ّّإلىأما ّالمجتمع متّأسر ّقُس  ّفقد ّالأسرة، ّإنفاقّالأّإلىنوع ّوردتّفيّمسح ّكما ّأنواع، سرةّثلثة

ّ:ّالأسرّالمواطنةّوالأسرّغيرّالمواطنةّوالأسرّالجماعية.2007ودخلهاّ

وقدّاختيرتّعي نةّالبنودّالداخلةّفيّسل ةّالرقمّالقياسيّلأسعارّالمستهلكّمنّواقعّبياناتّمسحّإنفاقّالأسرةّ

فلقدّّالأسعارعّمنهاّعي نةّالمصادرّالتيّتجمّإلى،ّبحيثّتمث لّمناطقّالإمارةّجميعها،ّأماّبالنسبة2007ّودخلهاّ

روعيّعندّاختيارهاّأنّتكونّمصادرّتمثيلية،ّأيّأنهاّتمث لّنقطةّشراءّلشريحةّكبيرةّمنّالمستهلكينّفيّإمارةّ

 ،ّمعّالأخذّفيّالاعتبارّالتوزيعّالجغرافيّللمصادرّداخلّالإمارة.ابوظبي
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 2015القياسي لأسعار المستهلك لعام  أولاً: الرقم

(2007=100)  

 

 الملخص التنفيذي:

 

 ّ ّالتضخم ّمعد ل ّبلغ ّالمستهلك ّّ%5.4فيّأسعار ّخلل 2015ّّعام ّمقارنة ّمع ّالرقمّّ،2014عام ّبلغ حيث

 .2014عامّنقطة128.5ّّبينماّكانّّ،2015نقطةّعام135.4ّّالقياسيّ

 ّالأّأسهمت ّوأنواعّالوقود ّوالغاز، ّوالكهرباء، ّوالمياه، ّخرىمجموعةّ"السكن، ّخللالذيّحدثّّفيّالارتفاع"

منّمجملّمعد لّالارتفاعّالذيّتحققّوقدّجاءّّ%84.0بنسبةّّأسهمتحيثّ،2014ّعامّّمعمقارنة2015ّّعامّ

ّ.%11.9نتيجةّلارتفاعّمعد لّأسعارّهذهّالمجموعةّبنسبةّّالإسهامّاهذ

 منّمجملّّ%7.6"ّبنسبةّعمالّالصيانةّالاعتياديةّللبيوتأوّوالمعداتّالمنزليةالتجهيزاتّ"مجموعةّّأسهمت

ّتحققّ ّالذي ّالارتفاع ّّخللمعد ل ّّ،2015عام ّّمعمقارنة 2014ّعام ّالمجموعةّ، ّهذه حيثّارتفعتّأسعار

 .%7.6بنسبةّ

 ّأسهمت"ّ ّوالمشروباتمجموعة ّالأغذية ّبنسبة ّتحقق7.2%ّّ" ّالذي ّالارتفاع ّمعد ل ّمجمل ّمن عامّخلل

نتيجةّلارتفاعّمعد لّأسعارّهذهّالمجموعةّّمالإسهاّا.ّوقدّجاءّهذ2014منّعامّّبالفترةّنفسهامقارنة2015ّّ

ّّ.%2.1بنسبةّ

 ّّوقدّحققتّهذه2014ّمقارنةّمعّعام2015ّّعامّّخللّ%5.1"ّبنسبةّالتعليممجموعةّ"ّارتفعتّأسعاركما،

ّ ّمقداره ّإسهاماا ّالتيّتحق قتّخللّ%3.4المجموعة ّالزيادة ّمعد ل ّمجمل ّّمن 2015ّّعام عامّّمعمقارنة

2014. 

 2015و 2014عامي  أشهرالقياسي لأسعار المستهلك خلال الرقم : 1شكل 

ّ

ّّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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مقارنة  نفا لمجموعات الإالقياسية الشهرية  رقامالأ ثانياً:

 الرقم القياسي العامب

ّأعلىّمنّالرقمّالقياسيّالعامّخللّوالمشروباتّغذيةأنّالرقمّالقياسيّلمجموعةّ"الأ2ّّيظهرّفيّالشكل "

ّيعنيّأنّمجموعةّوّ،2015عامّّأشهر خللّّالرقمّالقياسيّالعامّفيّرفعّساهمتّ"والمشروباتّغذيةالأ"هذا

ّ 2015ّعام ّلمجموعة ّالقياسي ّالرقم ّمتوسط ّبلغ ّوقد ّّ،نقطة147.5ّّ"والمشروباتّغذيةالأ". ّالرقمّبينما بلغ

ّ.2015عامّنقطةّخلل135.4ّّالقياسيّالعامّ

ّ
  غذية والمشروباتالقياسي العام والرقم القياسي لمجموعة الأالعلاقة بين الرقم : 2 شكل 

 

ّّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

ّ

ّفيّالشكل ّفيّأنّمستوىّالتغي 3ّّّيظهر ّخللّعامّالتبغ"مجموعةّّسعارأر الرقمّالقياسيّمنّّأعلى2015ّ"

"ّالتبغبلغّالرقمّالقياسيّلمجموعةّ"ّفقدّ،الرقمّالقياسيّالعامّارتفاعحيثّساهمتّهذهّالمجموعةّفيّّ،العام

ّنقطة.135.4ّبينماّالرقمّالقياسيّالعامّّ،نقطة149.4ّ

 التبغالعلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة : 3 شكل

 

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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ضحّمنّحيثّيت ّّ،2015عامّخللّّسعارالمستوىّالعامّللأّبانخفاض"ّحذيةلقدّساهمتّمجموعةّ"الملبسّوالأ

2015ّعامّّلأشهرّسعارمنّالمستوىّالعامّللأّأقل"ّحذيةلمجموعةّ"الملبسّوالأّالأسعارأنّمستوى4ّّّالشكل

ّجميعها ّب. ّاحيث ّالرقم ّوالأللغ ّ"الملبس ّمجموعة ّلأسعار ّقياسي ّالقياسيّّ،نقطة98.0ّحذية" ّالرقم بينما

 نقطة.135.4

ّ

 حذيةوالأي العام والرقم القياسي لمجموعة الملابس العلاقة بين الرقم القياس: 4شكل 

 

ّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّّ

منّالمستوىّالعامّّعلى"ّأوالوقودلمجموعةّ"السكنّوالمياهّوالكهرباءّوالغازّّالأسعارأنّمستوى5ّّّيظهرّالشكل

ّالمجموعة2015ّخللّعامّّسعارللأ ّيعنيّأنّهذه ّما ّيشك ّّالتي، الرقمّّارتفاعهمتّفيّساّ%38ّنحولّوزنها

ّالقياسي ّالقياسيّلأسعار، ّالرقم ّبلغ ّالمجموعةّحيث ّّ،نقطة143.5ّّهذه ّالقياسيّالعام ّالرقم 135.4ّبينما

 .نقطة

  

  السكنالعلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة : 5 شكل

 

ّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّّ
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ّالصيانةّالاعتياديةّللبيوت"ّأعمال"التجهيزاتّوالمعداتّالمنزليةّوسيّلمجموعةّاتجاهّالرقمّالقيا6ّشكلّويظهرّال

ّالمجموعةّفيّّوقدّ،2015عامّّأشهرمقارنةّبالرقمّالقياسيّالعامّخللّ المستوىّالعامّّارتفاعساهمتّهذه

ّوالمعدّ ّ،سعارللأ ّ"التجهيزات ّمجموعة ّالقياسيّلأسعار ّالرقم ّبلغ ّوحيث ّالمنزلية ّالصياأات ّالاعتياديةّعمال نة

 .نقطة135.4ّفيّحينّبلغّالرقمّالقياسيّالعامّّ،نقطة152.9ّللبيوت"ّ

 

 ات المنزلية وأعمالالعلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة التجهيزات والمعد  : 6 شكل

 الصيانة الاعتيادية للبيوت

 

ّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّّ

ّ،2015عامّأشهرّرقمّالقياسيّلمجموعةّ"الصحة"ّمقارنةّبالرقمّالقياسيّالعامّخللّاتجاهّال7ّيظهرّالشكلّ

ّللأسعار ّالعام ّالمستوى ّانخفاض ّفي ّالمجموعة ّهذه ّساهمت ّّ،وقد ّلأسعار ّالقياسي ّالرقم ّبلغ هذهّحيث

ّ.نقطة135.4ّفيّحينّبلغّالرقمّالقياسيّالعامّّ،نقطة112.9ّّالمجموعة

  

  القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة الصحةالعلاقة بين الرقم : 7 شكل

 

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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وقدّّ،2015عامّّأشهراتجاهّالرقمّالقياسيّلمجموعةّ"النقل"ّمقارنةّبالرقمّالقياسيّالعامّخلل8ّّيظهرّالشكلّ

رّهذهّالمجموعةّحيثّبلغّالرقمّالقياسيّلأسعاّ،المستوىّالعامّللأسعارّانخفاضساهمتّهذهّالمجموعةّفيّ

ّ.نقطة135.4ّفيّحينّبلغّالرقمّالقياسيّالعامّّ،نقطة127.1ّ

ّ

 النقلالعلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة : 8 شكل

 

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

ّمنّالشكلّضححيثّيت ّّ،2015خللّعامّّسعارانخفاضّالمستوىّالعامّللأفيّ لقدّساهمتّمجموعةّ"الاتصالات"

 .جميعها2015ّعامّّشهرلأّسعارأقلّمنّالمستوىّالعامّللأ لمجموعةّ"الاتصالات"ّالأسعارأنّمستوى9ّّ

ّ
 الاتصالاتالعلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة : 9 شكل

 

ّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

عامّّأشهرمقارنةّبالرقمّالقياسيّالعامّخللّّيحّوالثقافة""الترواتجاهّالرقمّالقياسيّلمجموعة10ّّشكلّويبي نّال

ّحيثّيت 2015ّ ّالمجموعةّساهمتّبانخفاأضحّ. ّللأّضنّهذه ّالمستوىّالعام ّخللّعام حيثّبلغّّ،2015سعار

 .نقطة135.4ّفيّحينّبلغّالرقمّالقياسيّالعامّ،ّنقطة111.4ّسعارّهذهّالمجموعةّالرقمّالقياسيّلأ



 

 

   

9   

ّوالثقافة حلرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة الترويالعلاقة بين ا: 10شكل 

 

ّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

ّسعارللأفيّرفعّالمستوىّالعامّّامهأسعارالمطاعمّوالفنادقّفقدّساهمتّمستوياتّوالتعليمّيّتمجموعّأما

 .12و11ّّنشكلوكماّيظهرهاّالجميعها،2015ّّعامّّأشهرخللّ

 

 التعليمالعام والرقم القياسي لمجموعة  بين الرقم القياسي : العلاقة11 لشك

 

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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 العلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة المطاعم والفناد  :12 شكل

 

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

ّالأسعارأقلّمنّمستوى2015ّّعامّهاّأسعارتوياتّأنّمس13ّّأماّمجموعةّ"سلعّوخدماتّمتنوعة"ّفيظهرّالشكل

ّ.2015ّعامّلأسعارّلالعامّمستوىّالهذهّالمجموعةّبتخفيضّّأسعارلذاّفقدّساهمتّّ،العام

ّ

 سلع وخدمات متنوعةالعلاقة بين الرقم القياسي العام والرقم القياسي لمجموعة : 13 شكل

 

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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  2015و 2014 يلقياسية الشهرية خلال عاما رقامالأ. 3
ّّ

2014ّعاميّّأشهرخللّّالأسعارحيثّإنّحركةّّ،2014مقارنةّبعام2015ّّعامّّالأسعارارتفاع14ّّالشكلّحّيوض ّ

ّ.2015عامّّشهرلألاتّالتضخمّالسنويةّمعدّ ّفيتؤثرّمباشرة2015ّّو

ّ

 2015و 2014 يعام أشهرسعار المستهلك خلال الرقم القياسي العام لأ: 14 شكل 

 

ّابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

 .2015عامّّشهرلألاتّالتضخمّالسنويةّمعدّ 15ّشكلّيظهرّالو

 

 100=2007 2015عام  شهرلألات التضخم السنوية معد  : 15 شكل 

 

    

 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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لاتّالتضخمّالسنويةّمعدّ نّيبي 16ّّّالشكلفإنّ،2015ّ-2007ّلاتّالتضخمّخللّالفترةّالزمنيةّمعدّ ّإلىأماّبالنسبةّ

ّلتلكّالفترة.

ّ

  2015 إلى 2007 من عواملات التضخم السنوية للأمعد  : 16 شكل

 

 
 ابوظبيّ–المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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