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الرقم القياسي

مفصّلًا حسب :لأسعار المستهلك

• مجموعات الإنفاق
• مستوى رفاه الأسرة

• نوع الأسرة
• الأقاليم الجغرافية (سنة الأساس 2014)
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 ةنبذ

ّلأولىاّنوفمبرّوالإحدىّعشرّشهرا ّلشهرّلنتائجّحسابّالرقمّالقياسيّلأسعارّالمستهلكّّمّهذاّالتقريرّتحليلاّيقدّ 

ونوعّضافةّإلىّنتائجّحسابّالرقمّالقياسيّلأسعارّالمستهلكّحسبّمستوىّرفاهّبالإّ،2014بأساس2016ّّّلعام

ّ.ونسبّمساهمةّالمجموعاتّالرئيسيةّالجغرافيّقليموالإالأسرةّ

ّ

 النقاط الرئيسية

 

 ّّالمستهلكّبلغّمعد لّالتضخم ّالأولىخللّّ%2.1فيّأسعار مقارنة2016ّّعامّمنّّالإحدىّعشرّشهراا

 .2015عامّبالفترةّنفسهاّمنّ

 ّالذيّبلغتّّبوظبيفيّمعدلاتّالأسعارّفيّإمارةّاّمنّمجملّالارتفاعّ%75.3وظبيّبنسبةّباساهمّإقليم

الأولىخللّّ%2.1نسبتهّ كماّساهمّإقليمّالعينّّمقارنةّبالفترةّنفسها،2016ّمنّعامّّالإحدىّعشرّشهرااّ

 .منّمجملّالارتفاعّ%3.2وإقليمّالمنطقةّالغربيةّبنسبةّّ%21.5بنسبةّ

 ّ2015ّنوفمبرّبشهرمقارنة2016ّّّنوفمبرخللّشهرّّ%2.4فيّأسعارّالمستهلكّبلغّمعد لّالتضخم. 

 ّالمستهلكّارتفع بالرقمّالقياسيّمقارنة2016ّّّنوفمبرشهرّخللّّ%0.5سبةّبن الرقمّالقياسيّلأسعار

 .2016ّأكتوبرلشهرّ

 ّالإحدىّعشرّشهرااّخللّّ%2.3فيّشريحةّالرفاهّ"الدنيا"ّبنسبةّّللأسرالمستهلكّّمعدلاتّأسعارارتفعت

الرفاهّّةارتفعتّأسعارّالمستهلكّفيّشريحّماك،2015ّّبالفترةّنفسهاّمنّعاممقارنة2016ّّّمنّعامّالأولى

 .%2.0بنسبةّّ"عليا"الوشريحةّالرفاهّّ%2.3بنسبةّّ"المتوسطة"

 ّ الأولىالإحدىّعشرّخللّرّارتفاعّأسعارّالمستهلكّأث ّبالفترةّنفسهاّمنّعاممقارنة2016ّّّمنّعامّشهرااّ

أسعارّّفيرّ،ّكماّأث ّ%1.8ىّإلىّارتفاعهاّبنسبةّماّأد ّّ،معد لاتّأسعارّالمستهلكّللأسرّالمواطنةّفي2015ّ

ّ ّفارتفعتّبنسبة ّالمواطنة ّغير ّالأسر ّالمستهلكّّ،%2.4المستهلكّلشريحة ّارتفعتّأسعار ّللأسربينما

 .%2.7الجماعيةّبنسبةّ

 هيّأعلىّ"ّخرىهّأنّمجموعةّ"السكن،ّوالمياه،ّوالكهرباء،ّوالغاز،ّوأنواعّالوقودّالأ(ّأدنا1)ّيظهرّالجدول

بالفترةّمقارنة2016ّّمنّعامّّالإحدىّعشرّشهرااّالأولىخللّفيّالارتفاعّالذيّحدثّّأسهمتمجموعةّ

ّاالارتفاعّالذيّتحققّوقدّجاءّهذمنّمجملّمعد لّّ%91.3بنسبةّّأسهمتحيثّ،2015ّّنفسهاّمنّعام

ّّ.%5.9نتيجةّلارتفاعّمعد لّأسعارّهذهّالمجموعةّبنسبةّّالإسهام

 ّخللّمنّمجملّمعد لّالارتفاعّالذيّتحققّّ%7.8بنسبةّّ"ّفقدّأسهمتسلعّوخدماتّمتنوعة"أماّمجموعة

،ّحيثّارتفعتّأسعارّهذه2015ّّبالفترةّنفسهاّمنّعاممقارنةّّ،2016منّعامّّالإحدىّعشرّشهرااّالأولى

 .%2.4بنسبةّالمجموعةّ

 منّّالإحدىّعشرّشهرااّالأولىخللّّ%0.1أسعارّمجموعةّ"الأغذيةّوالمشروبات"ّبنسبةّّبينماّانخفضت

مقداره2015ّمقارنةّبالفترةّنفسهاّمنّعام2016ّّعامّ  .%0.8،ّوقدّحققتّهذهّالمجموعةّإسهامااّ
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سي (: 1جدول ) سبي في الرقم القيا ساهمة كل مجموع نفاقلمجموعات الإالتغيرّ الن في التغير  ةوم

 .2015بالفترة نفسها من عام مقارنة  2016 من عام الأولى للإحدى عشر شهرا  الكلي 

 مجموعات الإنفاق الرئيسة
 الوزن

 
 (%)التغير النسبي 

 المساهمة

(%) 

 0.8- 0.1- 12.3 غذيةّوالمشروباتالأ

 0.2 2.5 0.2 التبغ

 2.2 0.9 5.4 والأحذيةالملبسّ

 91.3 5.9 31.2 خرىالسكن،ّوالمياه،ّوالكهرباء،ّوالغاز،ّوأنواعّالوقودّالأ

 1.1- 0.3- 7.2 عمالّالصيانةّالاعتياديةّللبيوتأوّوالمعداتّالمنزليةالتجهيزاتّ

 2.4 3.3 1.6 الصحة

 11.6- 1.7- 14.7 النقل

 7.4- 3.4- 5.0 الاتصالات

 0.7- 0.3- 4.8 الترويحّوالثقافة

 10.6 3.3 6.9 التعليم

 7.2 4.1 3.8 والفنادقالمطاعمّ

 7.8 2.4 7.0 سلعّوخدماتّمتنوعة

 100.0 2.1 100 المجموع

 أبوّظبي-المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

 

 

 2016و 2015معدّلات التضخم السنوية لأشهر  :1الشكل 

 

ّأبوّظبي-المصدر:ّمركزّالإحصاءّّّّّّّّّّّّّّّّّّّ
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 الملاحظات

 

 الفنية الملاحظات

ّفيّالملخصّمعّالمرفقةّالفنيةّالملحظاتّعلىّالاطلعّبرجاءّالملخصّهذاّفيّالمذكورةّالإحصائيةّالمؤشراتّلفهم

ّ.يأبوّظبّ–ّالإحصاءّلمركزّالإلكترونيّالموقع

ّ

 مصادر البيانات

خللّجمعّالأسعارّمنّمنافذّالبيعّفيّإمارةّأبوّظبيّّمنالمستخدمةّفيّهذاّالإصدارّتمّالحصولّعلىّالبياناتّ

ّالثلثّ ّالعينّوالغربية(،)بأقاليمها ّّأبوّظبي، ّالإحصاء ّالبياناتّلمركز ّتمّتوفير ّظب-ولقد هاّالذيّتولىّمعالجتّيأبو

ّمهاّلإنتاجّالإحصاءاتّوالمؤشرات.اوتدقيقهاّواستخد

 

  التفصيلي اروالإصد إضافية معلومات

المستهلكّّحولّالمعلوماتّمنّلمزيد ّالإحصاءاتّرابطّزيارةّيرجىّالأخرى،ّالرسميةّوالإحصاءاتالرقمّالقياسيّلأسعارّ

http://www.scad.aeّ:ّيأبوّظبّ–ّالإحصاءّمركزّموقعّعلى

ّ

 الاستخدام وشروطإخلاء المسؤولية 

ّفئاتّومختلفّوالأفرادّالحكوميةّالجهاتّاحتياجاتّلتلبيةّالإلكترونيّالموقعّهذاّبتشغيلّأبوظبيّ-الإحصاءّمركزّيقوم

ّبالمستخدمينّتلحقّأضرارّأوّخسائرّأيةّعنّمسؤولاّأبوظبيّ-الإحصاءّمركزّيعتبرّولاّالأعمال،ّومؤسساتّالمجتمع

ّالمركزّقبلّمنّنيةّبحسنّالموقعّعلىّالمقدمةّالإحصاءاتّاستخدامّسوءّجراء ّاستخدامّمسؤوليةّفإنّوعليهّ

ّبيانالّمستخدمّويقرّ،.البيانّمستخدميّعاتقّعلىّتقعّبعينهاّأغراضّلأيةّأوّمحددّوقتّأيّفيّالرسميةّالإحصاءات

ّةسيطرّنطاقّخارجّتحدثّقدّالتيّبالأخطاءّالمتعلقةّالقانونيةّالالتزاماتّمنّالمركزّمسؤوليةّويُخْلِيّيعفيّبأنه

 يجةنتّتلحقهّقدّالتيّوالأضرارّالخسائرّمقابلّتعويضاتّعلىّالحصولّفيّحقهّعنّيتنازلّكماّعلمهّبدونّأوّالمركز

 .الخطأّلذلك

 

ّهاإليّالوصولّيتاحّالتيّأوّالموقعّهذاّعلىّوالموجودةّيأبوّظبّ–ّالاحصاءّمركزّمنّالصادرةّالرسميةّالاحصاءاتّتعتبر

ّاتمحتويّاستنساخّللمستخدمينّويجوزّذلك،ّلغيرّالإشارةّعندّإلاّوالتأليفّالنشرّحقوقّبموجبّمحميةّخلله،ّمن

ّمركزّمنّخاصّإذنّعلىّالحصولّدونّالوسائلّبمختلفّجزئيااّّأوّكليااّ)إلخّّوالجداول،ّالنشراتّذلكّفيّالموقع(ّبما

  :يليّماّبإيضاحّوذلكّالمركز،ّعنّبصدورهاّالإقرارّشريطةّالإحصاء،

ّ

 .اتالصفحّأوّالصفحةّورقمّالإسنادّفترةّالفهرسة،ّورقمّالمنتج،ّواسمّالنشر،ّوسنةّ،يأبوّظب-ّالإحصاءّمركزّالمصدر:
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