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الرقم القياسي

مفصّلًا حسب :لأسعار المستهلك

• مجموعات الإنفاق
• مستوى رفاه الأسرة

• نوع الأسرة
• الأقاليم الجغرافية (سنة الأساس 2014)
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 ةنبذ

ّعامّبأساس8102ّّعاممنّّفبرايرلشهرّلنتائجّحسابّالرقمّالقياسيّلأسعارّالمستهلكّّمّهذاّالتقريرّتحليلاّيقدّ 

ّّالمستهلكّلأسعارّالقياسيّالرقمّحسابّنتائجّإلىّبالإضافةّ،8102 ّالشهرينّالأول ينّلعام ّحسب8102ّخلل

ّ.فيّالتغيرّالسنويّللأسعارّالرئيسيةّالمجموعاتّمساهمةّونسبّالجغرافيّوالإقليمّالأسرةّونوعّرفاهّمستوى

ّ

 النقاط الرئيسية

 ّبالفترةّنفسهاّمقارنة8102ّّعامّخللّالشهرينّالأولينّمنّّ%2.4فيّأسعارّالمستهلكّبلغّمعد لّالتضخم

ّكانّّ،8102عامّللشهرينّالأولينّمنّّ%008.1حيثّبلغّالرقمّالقياسيّّ،8102عامّمنّ ّ%012.2بينما

 .2017عامّللفترةّنفسهاّمنّ

 ّفيّإمارةّّمنّمجملّالارتفاعّ%42.5وظبيّبنسبةّابّمنطقةّتساهم الذيّتحققّفيّمعدلاتّالأسعار

منّعامّّبالفترةّنفسهامقارنة8102ّّمنّعامّّالشهرينّالأو لينخللّّ%2.4الذيّبلغتّنسبتهّوابوظبيّ

الذيّّمنّمجملّالارتفاعّ%2.8بنسبةّّومنطقةّالظفرةّ%82.2العينّبنسبةّّمنطقةّتكماّساهمّ،8102

 خللّنفسّفترةّالمقارنة.تحققّ

 بالرقمّالقياسيّلشهرّمقارنة8102ّّّخللّشهرّفبرايرّ%2.8بنسبةّ الرقمّالقياسيّلأسعارّالمستهلكّارتفع

 .8102ّفبراير

 بالرقمّالقياسيّمقارنة8102ّّّشهرّفبرايرخللّّ%1.8بنسبةّ القياسيّلأسعارّالمستهلكالرقمّّانخفض

 .8102ّينايرلشهرّ

 8102ّّعامّمنّالشهرينّالأو لينبّمقارنة8102ّّعامّمنّالشهرينّالأو لينّخللّالمستهلكّأسعارّارتفاعّأث ر

ّ%2.8بنسبةّارتفعتّوّ،%2.1بنسبةّّالرفاهّ"الدنيا"ةّفيّشريحّللأسرالمستهلكّّارتفعتّمعدلاتّأسعارف

العلياّّ%2.2بنسبةّوّ"المتوسطة"لشريحةّالرفاهّ مقارنة8102ّّعامّمنّّالشهرينّالأو لينخللّلشريحةّالرفاهّ

 .8102منّعامّّنفسهاّفترةالب

 ّ 8102ّعامّّمنّالشهرينّالأو لينبمقارنة8102ّّعامّمنّّالشهرينّالأو لينخللّرّارتفاعّأسعارّالمستهلكّأث

ّأد ّّفي ّما ّالمواطنة ّالمستهلكّللأسر ّمعد لاتّأسعار ّبنسبة ّأث ّ%2.2ىّإلىّارتفاعها ّكما ،ّ أسعارّّفير

ارتفعتّقدّفالأسرّالجماعيةّأماّشريحةّّ%2.8فارتفعتّبنسبةّالأسرّغيرّالمواطنةّّةالمستهلكّلشريح

 .%4.8بنسبةّ

 ّمنّّالشهرينّالأو لينخللّمنّمجملّمعد لّالارتفاعّالذيّتحققّّ%82.5ةّبنسبالنقل"ّ"ساهمتّمجموعة

 .%08.4بنسبةّ،ّحيثّارتفعتّأسعارّهذهّالمجموعة8102ّّمنّعامّالشهرينّالأو لينبّمقارنة8102ّعامّ

 ّ ّبنسبة ّوالمشروبات" ّ"الأغذية ّمجموعة ّتحققّخللّّ%01.8ساهمت ّالذي ّالارتفاع ّمعدل ّمجمل من

،ّحيثّارتفعتّأسعارّهذهّالمجموعةّبنسبة8102ّّمنّعامّالشهرينّالأو لينمقارنةّب8102ّّالشهرينّالأو لين

1.8%. 

 "ّ ّمتنوعةّسلعّوخدماتساهمتّمجموعة ّبنسبة ّالذيّتحققّخلل04.0%ّّ" منّمجملّمعدلّالارتفاع

،ّحيثّارتفعتّأسعارّهذهّالمجموعةّبنسبة8102ّّمنّعامّالشهرينّالأو لينمقارنةّب8102ّّالشهرينّالأو لين

5.2%. 
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 ّالتضخمبتخفيضّنسبةّّأسهمتفقدّ"ّخرىمجموعةّ"السكن،ّوالمياه،ّوالكهرباء،ّوالغاز،ّوأنواعّالوقودّالأّأما

وقدّجاءّّ،%81.2بنسبةّوذلك8102ّّّمنّعامّبالفترةّنفسهامقارنة8102ّّّمنّعامّالشهرينّالأو لينخللّ

ّّ.ّ%8.2بنسبةّّانخفاضّمعدلّأسعارّالإيجاراتّالسكنيةنتيجةّّالاثرّاهذ

 

في التغير  ةومساهمة كل مجموع نفاقلمجموعات الإالتغيرّ النسبي في الرقم القياسي (: 1جدول )

 .8102من عام  الشهرين الأولّينبمقارنة  8102 عامّمن الشهرين الأولّينخلال الكلي 

 (%)المساهمة (%)التغير النسبي  الوزن مجموعات الإنفاق الرئيسة

 16.2 6.3 12.3 غذيةّوالمشروباتالأ

 4.3 100.4 0.2 التبغ

 10.7 9.7 5.4 والأحذيةالملبسّ

 20.7- 2.7- 31.2 خرىالسكن،ّوالمياه،ّوالكهرباء،ّوالغاز،ّوأنواعّالوقودّالأ

 7.1 4.7 7.2 عمالّالصيانةّالاعتياديةّللبيوتأوّوالمعداتّالمنزليةالتجهيزاتّ

 0.1- 0.2- 1.6 الصحة

 37.9 14.7ّ12.5 النقل

 0.7 0.8 5.0 الاتصالات

 12.9 14.2 4.8 الترويحّوالثقافة

 7.7 5.1 6.9 التعليم

 8.2 10.0 3.8 والفنادقالمطاعمّ

 15.1 9.8 7.0 سلعّوخدماتّمتنوعة

 100.0 4.5 011.1 المجموع

ّأبوّظبي-المصدر:ّمركزّالإحصاءّ

ّ

 6112و 6112و 6112 عام معدّلات التضخم السنوية لأشهر :1الشكل 

 

ّأبوّظبي-المصدر:ّمركزّالإحصاءّ
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 الملاحظات

 

 الفنية الملاحظات

ّفيّالملخصّمعّالمرفقةّالفنيةّالملحظاتّعلىّالاطلعّبرجاءّالملخصّهذاّفيّالمذكورةّالإحصائيةّالمؤشراتّلفهم

ّ.يأبوّظبّ–ّالإحصاءّلمركزّالإلكترونيّالموقع

ّ

 مصادر البيانات

ّتمّالحصولّعلىّالبياناتّ ّالإصدار عارّمنّمنافذّالبيعّفيّإمارةّأبوظبيّخللّجمعّالأسّمنالمستخدمةّفيّهذا

العينّوالظفر)الثلثّّبمناطقها الإحصاءّّة(،أبوظبيّ، البياناتّلمركزّ وتّيظبأبو-ولقدّتمّتوفيرّ دقيقهاّالذيّتولىّمعالجتهاّ

ّمهاّلإنتاجّالإحصاءاتّوالمؤشرات.اواستخد

 

  تفصيليال والإصدار إضافية معلومات

المستهلكّّحولّالمعلوماتّمنّلمزيد ّالإحصاءاتّرابطّزيارةّيرجىّالأخرى،ّالرسميةّوالإحصاءاتالرقمّالقياسيّلأسعارّ

http://www.scad.aeّ:ّيأبوّظبّ–ّالإحصاءّمركزّموقعّعلى

ّ

 الاستخدام وشروطإخلاء المسؤولية 

ّفئاتّومختلفّوالأفرادّالحكوميةّالجهاتّاحتياجاتّلتلبيةّالإلكترونيّالموقعّهذاّبتشغيلّأبوظبيّ-الإحصاءّمركزّيقوم

ّبالمستخدمينّتلحقّأضرارّأوّخسائرّأيةّعنّمسؤولاّأبوظبيّ-الإحصاءّمركزّيعتبرّولاّالأعمال،ّومؤسساتّالمجتمع

ّالمركزّقبلّمنّنيةّبحسنّالموقعّعلىّالمقدمةّالإحصاءاتّاستخدامّسوءّجراء ّاستخدامّمسؤوليةّفإنّوعليهّ

ّبيانالّمستخدمّويقرّ،.البيانّمستخدميّعاتقّعلىّتقعّبعينهاّأغراضّلأيةّأوّمحددّوقتّأيّفيّالرسميةّالإحصاءات

ّةسيطرّنطاقّخارجّتحدثّقدّالتيّبالأخطاءّالمتعلقةّالقانونيةّالالتزاماتّمنّالمركزّمسؤوليةّويُخْلِيّيعفيّبأنه

 يجةنتّتلحقهّقدّالتيّوالأضرارّالخسائرّمقابلّتعويضاتّعلىّالحصولّفيّحقهّعنّيتنازلّكماّعلمهّبدونّأوّالمركز

 .الخطأّلذلك

 

ّهاإليّالوصولّيتاحّالتيّأوّالموقعّهذاّعلىّوالموجودةّيأبوّظبّ–ّالاحصاءّمركزّمنّالصادرةّالرسميةّالاحصاءاتّتعتبر

ّاتمحتويّاستنساخّللمستخدمينّويجوزّذلك،ّلغيرّالإشارةّعندّإلاّوالتأليفّالنشرّحقوقّبموجبّمحميةّخلله،ّمن

ّمركزّمنّخاصّإذنّعلىّالحصولّدونّالوسائلّبمختلفّجزئيااّّأوّكليااّ)إلخّّوالجداول،ّالنشراتّذلكّفيّالموقع(ّبما

  :يليّماّبإيضاحّوذلكّالمركز،ّعنّبصدورهاّالإقرارّشريطةّالإحصاء،

ّ

 .اتالصفحّأوّالصفحةّورقمّالإسنادّفترةّالفهرسة،ّورقمّالمنتج،ّواسمّالنشر،ّوسنةّ،يأبوّظب-ّالإحصاءّمركزّالمصدر:
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